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L'AZIENDA

Il garage dove é iniziata la storia della Astim. A destra, la Astim alla tappa bolognese di Impi

A.ST.L.M.

VANTAGG! COMPETITIV!

CARATTERISTICHE

rese Vincenti di Intesa Sanpaolo

Da un piccolo garage alle tecnologie
al servizio della difesa e degli eserciti

La Astim di Ravenna oggi € una delle principali realta italiane in grado di sviluppare
prodotti, sistemi, servizi e soluzioni integrate ad alto livello nel campo della sicurezza

RAVENNA
ROBERTO ARTIOLI
La storia dell’azienda Astim na-
sce in un garage di Ravennaa i-
nizio anni Duemila. Da allora di
strada ne € stata percorsa, tanto
che ieri il suo fondatore, Mauri-
zio Minghelli, ha ritirato il pre-
stigioso riconoscimento asse-
gnato daIntesa Sanpaolo alle a-
ziende vincenti del’Emilia Ro-
magna. Il premio giunge dopo
anni di continua crescita di A-
stim che oggi ¢ una delle princi-
pali realta italiane in grado di
sviluppare prodotti, sistemi,
servizi e soluzioni integrate ad
alto livello tecnologico per sod-
disfare le esigenze di governi, i-
stituzioni, forze armate, cittadi-
ni e comunita nel campo della
difesa, protezione e sicurezza. [
suoi prodotti sono utilizzabili in
qualsiasi scenario di interven-
to: aereo, marittimo, terrestre e
nel cyberspazio.

«Tutto ¢ iniziato da un errore
- ricorda Maurizio Minghelli,

IERI LA CONSEGNA
DEL PREMIO

La Astim ha ottenuto
il riconoscimento
assegnato da Intesa
Sanpaolo alle aziende
vincenti dell’Emilia
Romagna

UNA CRESCITA
COSTANTE

Oggiil fatturato
dell’Astim ha
raggiunto i4 milioni
dieuroe peril 2023
Pobiettivo é arrivare
ai5 milioni

oggi ceo di Astim —. Abbiamo
sfruttato un garage di proprieta
per realizzare prodotti per la
nauticadadiporto. Erail2007 e
ilmondo fu investito dalla gran-
decrisi finanziaria, cosi cisiamo
trovati senza ordini e senza un
mercato di riferimento. Anzi-
ché chiudere abbiamo cercato
di fare leva sui nostri punti di
forza. L’intuizione & arrivata
grazie agli apparati di visione
notturna che avevamo acqui-
stato per proporli al mercato
degli yacht di lusso per garanti-
re una navigazione sicura an-
che dinotte. Ci siamo resi conto
che era un prodotto molto ap-
petibile per tutto il settore del
soccorso in mare e dell’emer-
genza. Ci siamo reinventati in
questo modo, attirando subito
l'attenzione della Guardia Co-
stiera italiana. Non ci siamo li-
mitati a vendere i visori nottur-
ni, che oggi sono molti diffusi
ma allora rappresentavano una
novita assoluta per il mercato.
Abbiamo creato un sistema che
incrociava le rilevazioni dei ra-
dar con i visori. Il radar inqua-
drava il target e la telecamera
termicasispostava automatica-
mente nella direzione giusta.
Nel 2010, inquel garage, abbia-
mo realizzato il nostro primo
impianto dal valore di un milio-
ne di euro». La tecnologia in
grado di far dialogare radar con
visori notturni fu subito un suc-
cesso: «Non era una novita as-
soluta per eserciti all'avanguar-
dia come quellostatunitenseei-
sraeliano — spiega Minghelli -,
ma noi abbiamo avuto la capa-
cita direalizzarla a prezzi molto
pitt contenuti e accessibili a
molti clienti. Ad esempio, imer-
cantili ce lo hanno chiesto per
contrastare gli attacchidei pira-
tidelmare alargo del golfodiA-
den. In quel garage io ero 'uni-

co ingegnere, oggi le cose sono
cambiate. L’organico dell’a-
zienda & di 34 persone e sono
quasi tutti tecnici. Stiamo cre-
scendo molto velocemente, ne-
gli ultimi 12 mesi abbiamo as-
sunto 10 persone ed entro la fi-
ne del decennio contiamo diar-
rivare alle 100 unita. Molti as-
sunti arrivano dalle facolta di
matematica, ingegneriae fisica,
ma negli ultimi 24 mesi abbia-
mo ancheassuntotrelaureatiin
scienze strategiche e un laurea-
to in legge. Assumeremo anche
un laureato in storia antica per-
ché ¢ diventato fondamentale
conoscerela storia deiPaesi con
cui potremmo intraprendere
relazioni commerciali. Il nostro
settore & molto delicato e dob-
biamo sapere con chiabbiamoa
che fare. Non possiamo permet-
terci di vendere prodotti che
magarinell’arco di un decennio

potrebbero essere usati contro
il nostro Paese. Siamo un setto-
re altamente sensibile e per e-
sportare abbiamo bisogno del-
l'autorizzazione dello Stato. 11
nostro principale partner com-
merciale é I'Italia, poi c’¢ il Me-
dio Oriente».

Oggi il fatturato dell’Astim ha
raggiunto i 4 milioni di euro e
peril 2023 I'obiettivo é arrivare
ai 5 milioni: «I nostri prodotti si
sonoevoluti-spiegailceo—, per
il 10% sono destinati al settore
emergenza e per il 90% alla di-
fesa. Siamo la prima azienda i-
taliana nella produzione di si-
stemi di combattimento e siste-
mi tattici di missione per la
proiezione delle forze dal mare
e per le operazioni anfibie. Pro-
duciamo hardware e software:
abbiamo console operative, jo-
ystick, apparati radio, sistemi di
gestione delle comunicazioni

radio tattiche satellitari».

Linstabile quadro internazio-
nale modifica velocemente le
tecnologie richieste dai vari
Stati: «La guerra in corso tra
Russia e Ucraina - conclude
Maurizio Minghelli - definisce
un nuovo scenario nel campo
delle tecnologie di Difesa. E
chiaro che le guerre saranno
sempre pit digitalizzate e basa-
te sull'intelligenza artificiale,
che sarannoutilizzate inmanie-
ra intensa anche per assumere
decisioni strategiche. Non & un
caso che ingenti risorse siano
destinate alla ricerca e sviluppo
di droni e sistemi per abbatterli.
Uno dei fattori di forza dell’U-
craina ¢ la capacita di utilizzare
soluzioni molto smart. Questo
gli ha permesso di resistere e
mettere in difficolta gli avversa-
Ti».
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Altre due realta romagnole
tra le dieci “Imprese vincenti”

BOLOGNA

Si e svolta ieri a Bologna la nona
tappa del roadshow di “Imprese
Vincenti”, il programma di Inte-
sa Sanpaolo per la valorizzazio-
ne delle piccole e medie imprese
che rappresentano un esempio
di eccellenza imprenditoriale
capace di reagire ai continui
cambi di contesto. Tra le dieci
“Imprese Vincenti” di Emilia Ro-
magnaeMarche, oltrealla Astim
di Ravenna figurano altre due
romagnole: la Cereria Terenzi di
San Giovanni in Marignano e la
Diemme Enologia di Lugo.

Cereria Terenzi Evelino Srl

Sede: San Giovanni in Marigna-
no. L’azienda produce e distri-
buisce in oltre 120 paesi nel
mondo profumi, cosmetici e col-
lezioni Home Fragrance artisti-
che e dilusso, dove la candela &
la regina della storia dell’azien-
da ed il profumo il nuovo driver
disuccesso internazionale. Qua-
lita e sicurezza dei prodotti rea-
lizzati con cura artigianale, conil
massimo rigore nella selezione
di materie prime certificate e
nella definizione di processi pro-
duttivi, garantiscono massima
serenita commerciale al cliente.

Diemme Enologia Spa
Sede: Lugo.

Eun’azienda che progetta,
produce e commercializzain Ita-
lia e nel mondo macchine e tec-
nologia per il processo di vinifi-
cazione. Macchinari per la pres-
satura soffice delle uve, diraspa-
trici, tavoli di selezione, nastri di
trasporto, impiantidiricezionee
distribuzione uve. Negli anni 80
€ 90 sviluppa nuovi prodotti per
pressatura delle uve ed ha inizio
'espansione neimercatiesterifi-
no a divenire oggi il terzo pro-
duttore mondiale di tecnologie
dipressatura uve.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.



