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‘ Il mercato ‘

Quando |'innovazione € formato packaging

MARCO FROJO

La ricerca di nuovi sistemi
guarda a sicurezza

e sostenibilita. Una
soluzione di Smurfit
Kappa per i detersivi

in pastiglie pud essere
estesa ad altri prodotti

c onsiderato un compo-
nente accessorio e di po-

ca importanza fino a

non molto tempo fa, il
packaging € oggi al centro dell’at-
tenzione delle imprese e dei con-
sumatori. La sostenibilita di un
prodotto dipende infatti in larga
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parte dalla sua confezione, che
pud contribuire a inquinare 'am-
biente oppure a preservarlo. Ol-
tre all’aspetto ambientale c’é poi
quello che riguarda la sicurezza,
anche questo un tema di grande
attualita. Ed € proprio guardan-
do a questi due aspetti che Smur-
fit Kappa ha sviluppato le sue
due ultime soluzioni,
Click-to-Lock e TopLock, che so-
no pensate soprattutto per i de-
tersivi in pastiglie ma il cui impie-
g0 pud essere esteso ad altri pro-
dotti. Alla loro progettazione
hanno contribuito anche i tecni-
ci eidesigner dello stabilimento
Smurfit Kappa Italia di Massa
Lombarda, nel Ravennate, uno
dei 26 siti italiani. Entrambe le
scatole sono plastic-free, realiz-
zate completamente in cartone
ondulato, che & biodegradabile e

facilmente riciclabile. La logica
alla base delle due confezioni &
la stessa: creare un sistema di
chiusura facilmente accessibile
da parte degli adulti, che non
possa essere manovrato dai bam-
bini grazie a un sistema di ganci
e fustelle che bloccano il coper-
chio.

«Con queste due scatole por-
tiamo sul mercato un ennesimo
esempio di Better planet packa-
ging,la nostra iniziativa mirata a
offrire soluzioni alternative a ma-
teriali pit impattanti sull’am-
biente ma con la stessa efficacia
e robustezza — spiega Gianluca
Castellini, ceo di Smurfit Kappa
Italia — In questo caso specifico
abbiamo lavorato ancora di pit
sul tema della sicurezza, che in-
sieme con sostenibilita e innova-
zione costituisce uno dei driver
del nostro modo di lavorare.
L’impegno dei nostri designer &
costantemente rivolto a trovare
soluzioni che utilizzando unica-
mente il cartone soddisfino i re-
quisiti di integrita, robustezza e
sicurezza senza compromessi.
L’accoglienza positiva dei nostri
prodotti ci spinge a sperimenta-
re la loro funzionalita anche per
il settore dei farmaci e dialtre ca-
tegorie di merci delicate che ri-
chiedono ancora pil1 attenzione.
Anche questo significa essere
un’azienda sostenibile e respon-
sabile». Le due confezioni di
Smurfit Kappa, che € una multi-
nazionale presente con oltre 350
stabilimenti in 36 Paesi nel mon-
do e che vanta un fatturato di ol-
tre 10 miliardi di euro, sono forni-
testese al cliente perridurre i co-
sti di logistica in entrata e di ma-
gazzino; una volta montate han-
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La nostra iniziativa mira

a offrire soluzioni
alternative a materiali piu
impattanti sul’ambiente
ma con la stessa efficacia
erobustezza

GIANLUCA CASTELLINI
CEO DI SMURFIT KAPPA ITALIA

no una forma squadrata e sono
facilmente impilabili durante il
trasporto e’esposizione nei pun-
ti vendita. Click-to-Lock & la pri-
ma soluzione di packaging Smur-
fitKappa con chiusura di sicurez-
za per bambini immessa sul mer-
cato ad aver ottenuto il certifica-
to Scic — Superior Child Safety
Closure. TopLock & invece certi-
ficata secondo la normativa Uni
En Iso 8317:2005 “Imballaggi a
prova di bambino. Requisiti e
procedure di prova perimballag-
girichiudibili”.

Per rispettare la conformita a
questo standard internazionale,
gli imballi devono essere testati
sia con bambini di eta compresa
trai42 ei 51 mesi che non devo-
no riuscire ad accedere al conte-
nuto entro i primi cinque minuti
di test, sia con un campione di
adulti tra i 50 e 70 anni, il 90%
del quale deve riuscire ad aprire
correttamente I'imballaggio nei
primi cinque minuti, richiuden-
dolo nel minuto successivo.
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