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LE SPESE DI NATALE

Materie prime, rincari del 30%
ma per i panettoni nessuna crisi

Flamigni: «Prevediamo un +10% rispetto al 2021, abbiamo fatto un minimo incremento dei prezzis
Deco: «Burro a quasi 9 euro al chilo, difficolta nel conciliare la produzione con gli aumenti ingenti»

FORLI
RAFFAELLA TASSINARI
Nonostante 'impennata dei
prezzi delle materie prime e tal-
volta la difficolta a reperirle, si
prospetta un Natale positivo per
le aziende legate alla produzione
dei dolci tipici della tradizione.
Panettonie pandorinon manche-
ranno dunque sulle tavole im-
bandite per le feste. «Il Natale era
partitobenissimo-spiegaRenata
Buli, titolare assieme al padre ed
al fratello di Flamigni, tra le a-
ziendeleader dellapasticceriaar-
tigianale—in linea conil trend as-
solutamente positivo registrato a
Pasqua. C¢ stato, poi, un piccolo
rallentamento ma prevediamo
che sichiudacomunque bene con
un +10% rispetto alla produzio-
ne dell’anno scorso quando ab-
biamo superato i 650mila chili di
panettoni prodotti». Le preoccu-
pazionilegateallaguerraealcaro
energia hanno reso, dunque, i
piccoli negozianti specializzati ai
quali l'azienda forlivese si rivol-
ge, pili cauti all’acquisto senza
tuttavia frenare la domanda. «I1
mercato estero € andato molto
meglio - continua - possiamo dire
che éripartito alla grande con in-
crementi anche molti superiori».
«La previsione di fine campa-
gna 2022 - conferma Gabriele In-
nocenti, direttore commerciale
dell’area alimentare “Deco indu-
strie”, azienda del Ravennate
specialista nella produzione di
largo consumo per il settore ali-
mentare che si rivolge principal-
mente alla grande distribuzione -
sembra positiva. Ovviamente il
bilancio al momento ¢& parziale
madiciamo che, rispetto all’anno
scorso in cui eravamo in una si-
tuazione generale di difficolta
dovutaal Covid e relative chiusu-
re, sembra che il dato ora sia tor-
nato ai livelli di normalita». Cosi
come accade per altri comparti,
anchequestosettore e attanaglia-
to dal rincaro delle materie prime
che, in alcuni casi, sono schizzati
alle stelle. Burro, zucchero, fari-
na, lieviti: ogni ingrediente pre-
sente nelle ricette di ogni labora-
torio & stato oggetto di rialzi. Si

COAP DISTRIBUTORI
DIMATERIE PRIME

«Zuccheri cresciuti

del 38%, farine da
pasticceria +35%, olio
+29%, uova e ovoprodotti
+30%, lievito, margarine
ecioccolato +25%»

tratta di un aumento dei prezzi
generalizzato all'apice del quale
spiccail burro.

«Lematerie primesono cresciu-
te, in media, del 30% - afferma
FabbriFabrizio, direttore genera-
le di Coap, distributori di materie
prime - . Percentuale é relativa a
quanto ¢ aumentata a noila ma-
teria prima considerando che sia-
mo fornitori e che facciamo volu-
miimportanti in acquisto. An-
dandoneldettagliodeirincari,da
novembre dell’anno scorso, il
burro é aumentato del 45%, lo
strutto del 42%, gli zuccheri del
38%, le farine da pasticceria del
35%, I'olio del 29%, uova e ovo-
prodottidel 30% circa mentre lie-
vito per la panificazione, marga-
rine e cioccolato del 25%».

«La grossa difficolta di que-
st’anno - conferma Innocenti— ¢
legata alla disponibilita delle ma-
terie prime e ai rincari. Il burro &
schizzato a quasi9 euro al chiloe
dunque la difficolta  stata conci-
liare appunto la produzione con
questi ingenti aumenti». «Noi ab-
biamo avuto problemi nel reperi-
mentodi certe materie prime—gli
fa eco Buli - alcuni ingredienti so-
noraddoppiati. [lburrocheutiliz-
ziamo ha avuto incrementi quasi
del doppio ma, nonostante cio,
abbiamo scelto di non cambiare
tipologia di materie prime né for-
nitori perché la primissima quali-
ta degli ingredienti per noi & im-
prescindibile». Anche se si rivol-
gono a clienti diversi, dunque, le
aziende sono accomunate dal
medesimo sforzo: cercare di as-
sorbire la maggior parte dei rin-
cariinmodo tale che pesinoil me-
no possibile su esercenti e conse-
guentemente consumatori. «Noi
abbiamo fatto un incremento dei
prezzi minimo — assicura Buli—,
abbiamo cercato di contenerli
perchéviviamonell'epocache co-

nosciamo tutti con difficolta og-
gettive che non risparmiano nes-
suno». Un’attenzione che per Fla-
migni, realta partitanel 1930 con
una pasticceria in piazza Saffi a
Forli, & di primaria importanza
dal momento che si rivolge ai ne-
gozispecializzati come gastrono-
mie edolciarie che nei dueannidi
pandemia hanno pagato costi e-
levatissimi: «Il piccolo negozian-
te —sottolinea — ha patito grosse
difficolta e anche per questa ra-
gione abbiamo cercato di conte-
nere I'aumento dei prezzi nono-
stante I'incremento, certe volte
inspiegabile, delle materie prime
oltre naturalmente ai costi dell’e-
nergia da fronteggiare per tenere
accesiiforni».

In alto a sinistra Massimo e Renata Buli all'interno della Flamigni, a destra la lavorazione dei panettoni alla Deco
industrie e qui sopra Fabrizio Fabbri di Coap FOTO BLACO

Indagine sui prezzi: +38%
gli industriali, +7% gli artigianali

FORLI

Non solo'energia, il pane, la pa-
sta, il latte, anche il prezzo me-
diodel panettonealchiloeinau-
mento: +38% quelli industriali,
+7%1 panettoni piti rinomati di
pasticceria o artigianali. Dettain
soldoni, quest'anno il panettone
dametteresottol’albero diNata-
le costa di pit, di pit anche ri-
spettoal 2021, secondo glianali-
sti. Equanto certifica ad esempio
I'indagine condotta dalla start
up milanese Maiora Solution,
societa specializzata nello svi-
luppo di strumenti di intelligen-
za artificiale e analisi avanzata

dei dati secondo il metodo Re-
smart. Dunqueil caro bollette e i
rincari delle materie prime non
risparmiano i dolci piti rappre-
sentativi delle festivita natalizie.
Dopotutto Confesercenti gia a-
veva allertato tutti agli inizi di
novembre, stimando un aumen-
todei prezzitrail 25 ei140% pro-
priosupandoro, panettoneetor-
rone, ma pure vini e spumanti. «I
fornai e gli artigiani non hanno
alternative, sono costretti a far
fronte per primi agli aumenti le-
gatialla produzione», aveva det-
to Claudio Pica, presidente Fie-
pet Confesercenti, spiegando il
rincaro di questi prodotti.

E i panettoni industriali pre-
sentano livelli di prezzo molto
pitalti rispetto allo scorso anno.
Tra le variazioni percentuali pitt
significative troviamo il panetto-
ne Balocco, il cui prezzo medio &
quasi raddoppiato (+93%),
passando da 3,32 Euro al chilo
nel 2021 a 6,4 Euro nel 2022;
Carrefour Extra €& cresciuto da
3,39 Euro a 5,5 Euro (+62%) e
Motta, che nel 2021 registrava
un prezzo medio al chilo di 4,49
Euro é salito quest'anno a 6,64
Euro (+48%). Piti contenuti gli
aumenti dei panettoni Terre d'I-
talia (+21%), Bauli (+20%) e
Tre Marie (+16).
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