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NELL'ANNO DEL TRENTENNALE DEL PARCO

Laripartenza del divertimento
«P1u presenze rispetto al pre-Covid»

Stagione da incorniciare per Mirabilandia, la soddisfazione del direttore Riccardo Capo:
«Una crescita in doppia cifra in confronto al 2019. Halloween? Il migliore di sempre>
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ROBERTO ARTIOLI

Si e chiusa una stagione d’oro
per Mirabilandia, che ha regi-
strato una crescita percentuale
in termini di visitatori in doppia
cifra rispetto al 2019, ultimo an-
no prima della pandemia.

Inumeri

«Abbiamo vissuto un anno pia-
cevolmente sorprendente —
commentaRiccardo Capo, diret-
tore generale di Mirabilandia —.
Le ragioni di questo successo ri-
siedono nel fatto che il parco di-
vertimenti esprime la voglia di
stareall’ariaapertae diconvivia-
lita delle persone. Il desiderio di
divertirsi con parenti e amici. La
stagione & stata un crescendo,
partendo dalle celebrazioniperi
30annidel Parco, culminate con
i festeggiamenti di Halloween
chehannoregistratoil record as-
solutodipresenzedatredicianni
aquesta parte. Da questo punto
di vista e risultata vincente la
scelta di prolungare il periodo di
apertura. Di solito ci fermavamo
tral'l e il 2 novembre, quest'an-
no siamo arrivati al weekend
successivo. L'offerta, che ci ca-
ratterizza per questo periodo, &
talmente forte che ci ha permes-
so di rompere gli schemi e pro-
lungare Pattivita rispetto al ca-
lendario standard. I visitatori
hanno apprezzato la novita tan-
te che I'affluenza nel cosiddetto
“fuori stagione” ¢ aumentata del
30%>».

Bel tempo e alte temperature
hanno accompagnato i primi
mesi dell’autunno: «Sicuramen-
te questo € stato un vantaggio
per il parco - spiega Capo—. I va-
lori termici miti anche di sera
hanno allungato la permanenza
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delle persone all’interno della
struttura. Abbiamo registrato
anche un fenomeno inedito: di
solito in questo periodo le attra-
zioni ad acqua non sono getto-
nate, quest’anno invece sono an-
date molto forte anche in otto-
bre».

1l parco d’altronde offre il tra-
dizionale mix di attrazioni per
famiglie e temerari. «Sono state
gettonatissime quelle per fami-
glie—affermail direttore del par-
co —, in particolare i gommoni
del Rio Bravo e I'Eldorado conlo
splash nell’acqua. Poi ci sono i
roller coaster, in grado diregala-
re emozioniforti, comel'I-speed,
il Katun e il Divertical. Abbiamo
puntato anche sul rinnovamen-
to degli spettacoli. C’¢ la nuova
casa dell’horror ispirata alla se-
rie The Walking Dead, poiabbia-
mo acquistato la licenza per il
musical Zorro e peri pitt piccolini
lospettacolodiNickelodeon. Per
ilponte diHalloween siamoarri-
vati a 22 spettacolial giorno».

llIfuturo

La riapertura del parco ¢ fissata
per I'1 aprile 2023: «Siamo gia al
lavoro perlanuovastagione—di-
ceRiccardo Capo-e contiamodi
annunciare, gia nel periodo di
Natale, le novita per il prossimo
anno». Mirabilandiasi conferma
una delle attrazioni strategiche
del territorio: «I nostri visitatori
provengono dall’Italia e dall’e-
stero. La maggior parte della
clientela arriva dalla regione E-
milia Romagna, seguita da Lom-
bardia, Lazio e Campania. Que-
st’anno abbiamo registrato an-
che una sensibile crescita degli
stranieri che oggirappresentano
il 6% del totale dei visitatori. La
riviera romagnola esercita un
grande richiamo sulle altre re-
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Sopra e in alto, alcune delle attrazioni del parco divertimenti

gioniitalianeesull’esteroe Mira-
bilandia beneficia sicuramente
di questo fattore. Non dimenti-
chiamoci dei ravennati che ap-
prezzano la formula dell’abbo-
namento e ogni anno mostrano
unalto gradodifidelizzazione».

llcaro energia

112022 sara ricordato anche per
il caro bollette. «Dieci anni fa la
voce energia figurava al quinto
posto nel capitolo delle spese —
spiega Capo —mentre oggi ha
scalato rapidamente la classifica
e si trova al secondo posto. Sia-
mo al lavoro per ridurre i consu-
mi, anche se gia quest’anno sia-
mo riusciti a migliorare in effi-
cienza, riducendo il fabbisogno
energetico del 15%».

Un traino per il turismo
«Agli albergatori dico
di credere in noi»

RAVENNA

1l successo di Mirabilandia por-
ta riflessi positivi anche sull’in-
dotto turistico della comunita
ravennate. Alberghi, ristoranti,
bed & breakfast beneficiano
della capacita attrattiva del
Parco divertimenti e delle mi-
gliaia di visitatori che attrae o-
gni anno: «Il territorio sta fa-
cendo rete—commenta il diret-
tore generale Riccardo Capo —.
Mi ricordo che nelle prime edi-
zioni di Halloween si faticava a
trovare gli hotel aperti. Oggi

per fortuna la situazione & net-
tamente migliorata e spero che,
anche allalucedel successodel-
la stagione appena conclusa, il
mondo dell’accoglienza raven-
nate creda sempre di pill nelle
attivita del nostro parco. 112022
ha mostrato che Mirabilandia
puod essere un traino importan-
te per il territorio. Ora dobbia-
moanche credere nella possibi-
lita di destagionalizzare e di a-
vere numeri importanti di visi-
tatori, anche in mesi che tradi-
zionalmente erano quasi consi-
derati “fuori stagione”. E im-

Riccardo Capo

portante che il territorio creda
nelvalore del Parco comeil Par-
co crede assolutamente nel ter-
ritorio. Siamo legati da un rap-
porto reciproco: il successo del-
I'uno alimenta quello dell’al-
r0». RO.ART.
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