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Il futuro dell’aeroporto

Forli

Il Ridolfi scalda i motori per I'anno prossimo
«Organizzeremo viaggi e voli charter»

Le novita si chiamano GoTo Travel e GoTo Fly: F.A. lancia un tour operator in grado di pianificare le mete e i servizi
Inoltre avra due Boeing con cui far partire i passeggeri che cercano soluzioni personalizzate (tramite vettori esterni)

Un servizio charter e con voli di
linea da garantire attraverso
due Boeing 737-500 (nome: Go-
To Fly), e un tour operator (Go-
To Travel). Sono le due principa-
li novita annunciate nei giorni
scorsi al TTG Travel Experience
2022 di Rimini da Andrea Gilar-
di, marketing director di F.A., so-
cieta che gestisce |'aeroporto
Ridolfi.

A controllare il marchio GoTo
Fly - che diventera operativo
dalla stagione estiva 2023 - sa-
ra proprio il gestore dello scalo,
che si appoggera a vettori ester-
ni. GoTo Fly «<promuove e com-
mercializza in totale autonomia
sul mercato italiano e internazio-
nale voli di linea, charter ad hoc
gestiti da vettori operativi comu-
nitari, tutti in possesso di regola-
re licenza e in regola con le piu
severe normative europee, che
dispongono di aeromobili di di-
versi modelli». Qual & I'obietti-
vo? «Rispondere alle esigenze

L'OBIETTIVO

«Vogliamo dare
ulteriore slancio

al traffico passeggeri
sia in arrivo

che in partenza»

di un mercato in evoluzione ga-
rantendo il massimo della sicu-
rezza e del comfort di volo».

1l progetto «¢ pensato per dare
ulteriore slancio alla crescita
del traffico passeggeri out-
going e incoming dell’aeropor-
to di Forli». | due termini inglesi
indicano rispettivamente le par-
tenze e gli arrivi. «Nelle ultime
settimane dell'anno verra pre-
sentato il sito di GoTo Fly, attra-
verso il quale mettera in vendita
i voli del proprio network». Di-
sporra, inoltre, «di una speciale
area dedicata alle agenzie di
viaggio con possibilita di acces-
so a tariffe dedicate».

A questo nuovo servizio verra
affiancato, nellattivita di vendi-
ta e commercializzazione dei po-
sti volo «in modalita pacchet-
to», GoTo Travel, che gestira
«|’organizzazione di viaggi leisu-
re, business, e per eventi o espe-
rienze specifiche». Per leisure si
intende, nel settore, i viaggi di
piacere e tempo libero. GoTo
Travel operera con regolare li-
cenza di tour operator della Re-
gione, «nel pieno rispetto delle
normative italiane ed europee,
occupandosi dell’intera organiz-
zazione del viaggio e facendosi
carico interamente delle relati-

ve responsabilita nei confronti
dei clienti». Le due realta colla-
boreranno «nell‘attivita di scel-
ta e pianificazione delle destina-
zioni servite e con i migliori for-
nitori di servizi in loco» . GoTo
Travel si propone come «part-
ner per tutte le agenzie di viag-
gio del territorio alla ricerca di
una valida alternativa nella pro-
pria attivita di intermediazione
sul mercato».
Obiettivo della societa & dun-
que quello di «promuovere e
commercializzare il prodotto
sotto forma di pacchetti di viag-
gio direttamente sul proprio si-
to web con possibilita per le
agenzie di viaggio di finalizzare
la prenotazione in pochi clic at-
tingendo a una disponibilita
sempre aggiornata e reale». Al
momento dal Ridolfi si pud parti-
re verso Lamezia, Napoli, Brindi-
si, Palermo, Catania, Trapani, Ti-
rana e Katowice.

Luca Bertaccini
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«Saremo partner,
avranno tariffe
dedicate. E potranno
vendere i pacchetti
sul proprio sito»
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Andrea Gilardi (foto Frasca) & da qualche mese direttore marketing di F.A., la
societa che gestisce I'aeroporto. In questi giorni era alla Fiera del turismo di Rimini

L'intervista

«Numeri incoraggianti. E vogliamo crescere con Ryanair»

Sono stati oltre 30mila i passeggeri in estate: «<Puntiamo a 85mila a fine anno. Con queste difficolta, € pil di quanto ci aspettassimo»

Andrea Gilardi, marketing di-
rector di F.A. srl, stando ai nu-
meri di Assaeroporti nel trime-
stre giugno-agosto i passeg-
geri sono stati 30.764: & un
dato in linea con le vostre pre-
visioni?

«La previsione di chiusura a fine
anno indica in 85mila i passeg-
geri che, nel corso del 2022, ri-
sulteranno aver utilizzato I'aero-
porto per motivi commerciali,
quindi al netto dell’aviazione.
Penso alle incertezze, indipen-
denti da noi, che avevano co-
munque contraddistinto la fase
di pianificazione: nuovi varianti
Covid-19, scenari geopolitici in-
ternazionali e via dicendo. Alla
luce della storia recente del Ri-
dolfi, il risultato, seppur insoddi-
sfacente in termini assoluti, ri-
sulta promettente e superiore al-
le aspettative».

A cosa é dovuto?

«L’inizio delle operazioni di Ae-
roitalia ha segnato una svolta
nella stagione, che poi ha ulte-
riormente accelerato grazie alle
due rotte, Palermo e Katowice,

operate da Ryanair a partire da
settembre: registrano un livello
di riempimento superiore alle
previsioni iniziali».

C'é attesa per il futuro del Ri-
dolfi. Si sta ragionando per

A fianco, un aereo Ryanair: a breve
saranno annunciati i voli invernali e
definiti quelli estivi per il 2023

una prossima stagione estiva

niera robusta gia a partire da fi-
ne marzo 2023 con l'inizio di nu-
merose operazioni italiane ed
europee».

Sono due le rotte targate Rya-
nair, Palermo e Katowice: che

esual ' zioni in par-
ticolare?

«Stiamo definendo il network
della prossima stagione estiva
che sara, evidentemente, in con-
tinuita con quello del 2022 con
I'aggiunta pero di qualche ulte-
riore destinazione sia domesti-
ca che europea. Prevediamo co-
municare tutto verso meta no-
vembre».

Come sara I'inverno?

«Al momento le previsioni per i
prossimi mesi rimangono fragili
e i volumi globali del trasporto
aereo incerti. Abbiamo preferi-
to una maggior prudenza inver-
nale per poter accelerare in ma-

r
«| tassi di riempimento di set-
tembre e ottobre sono molto
pit che soddisfacenti. Ricordo
che in Italia Ryanair vale il 40%
del traffico: per quanto riguar-
da F.A. c¢’é dunque tutta la vo-
lonta e disponibilita a far cresce-
re il primo vettore italiano gia a
partire dalla prossima estate.
Ryanair sta definendo il proprio
prossimo network estivo pro-
prio in questi giorni, ci auguria-
mo una crescita ben consapevo-
li che eventuali aggiunte saran-
no possibili anche in un secon-
do momento».
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