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ASPETTANDO LE FESTE

Il Natale riminese si accendera
ma salta il concertone di Capodanno

Le luminarie arriveranno
per la prima volta anche in periferia
Spettacolo fra castello e Teatro Galli

RIMINI

LAURA GIORGI

Larecessione, i tempi di guerra, il
caro bollette non spegneranno il
Natale riminese. Non ci sara il con-
certo di capodanno, ma le luci si.
«Quando tanti sindaci si interroga-
vano, io non ho avuto dubbi: non
possiamo rinunciare al clima di fe-
stanatalizia, vapreservatoanchein
momenti difficili. Io non accetto di
indulgere al pessimismo piti cupo.
Ci sono dei problemi, ¢ vero e dob-
biamo fare delle scelte, rinuncere-
mo magaria qualcos’altro nel pac-
chetto complessivo degli eventina-
talizi ma non alle luminarie». Il sin-
daco diRiminiJamil Sadegholvaad
conferma una volonta chiara e an-
nuncia anzi che «faremo anche pic-
cole installazioni in aree piti lonta-
ne del centro dove magari gli ad-
dobbi natalizi non erano mai stati
messi, penso a Corpold o a Santa
Giustina, San Vito, Gaiofana. In-
somma Rimini deve tenersi unita
anchealivellosimbolicoilluminan-
dosiaNatale—-sottolinea Sadeghol-
vaad - credo che sia qualcosa che
dobbiamoa noistessinonostante le
difficolta». Afarsicarico delle spese
diinstallazione e accensione delle
lucisaraanche quest’'anno il Comu-
ne, come accade dal 2020. «Per noi
anche questo vale come sostegno
alleimprese —aggiunge il sindaco—
da un lato si conserva il clima nata-
lizio, dall’altro ci si fa carico della
spesacome Comune e nonsi chiede
alleimprese di pagare».

Alternative al concertone
Larinuncia pitevidente riguarde-
ra per0 il concertone di Capodan-
no in piazzale Fellini, «che incide-
va parecchio a livello di costo sul-
I'intera programmazione», dice il
primocittadino. «Questo nonvuol
dire che mancheranno musica e
spettacolo, ci sara un Capodanno
diffuso per il centro storico con
tantissime iniziative — conferma—
come del resto lo abbiamo gia co-
nosciuto. Stiamo poi studiando u-
no spettacolo particolare che si
svolgera fra il castello, piazza Ma-
latestae Teatro Galli». Qualcosadi
suggestivo ed emozionante cheri-
prendail “Peter Pan” chehaincan-
tato I'estate. Il polo della festa in
fondo si & spostato dal lungomare
al centro gia da anni: «In piazzale
Felliniscoccatalamezzanotte,an-
che con il concerto, finiva tutto»,
ricordail sindaco. E per valorizza-
re la festa, oltre ad eventi nelle
piazze I'idea & quella di tenere a-
perti tuttiimusei.

Lattesa

Lo scopo «sara rendere Rimini vi-
va anche per tutto il periodo pre
natalizio». Delresto glialbergato-
ririminesiriferisconodiavere gia
molte prenotazioni. «Rimini si &
consolidata nell'immaginario
collettivosuunaseriediiniziative
invernali che ci vedono protago-
nisti eil fatto che molti che preno-
tino a scatola chiusa ci spinge ad
andare avanti», conferma il sin-
daco.

Le luminarie dell'anno scorso in piazza Cavour FOTO GASPERONI

«Da mesi prenotazioni anche a scatola chiusa
Rimini fa destinazione: raccogliamo la sfida»

RIMINI

Glialberghi riminesi stanno rice-
vendo prenotazioni per il Natale
in riviera gia da un paio di mesi.
Lo conferma la presidente del-
l'associazione albergatori, Aia,
PatriziaRinaldis. «Prenotanoan-
che anche a scatola chiusa, Rimi-
ni fa destinazione — dice la presi-
dente stessa —. Le prenotazioni
mediamente sono per tre/quat-
tro giorni». Certo non mancano
le preoccupazionidatedallacon-
giuntura economica generale,
«ma abbiamo la possibilita di far

vedere che la citta va avanti — di-
ce convinta Rinaldis —. Certo re-
sta il problema grossissimo del-
Penergia e spero che diventi la
priorita assoluta del nuovo go-
verno. Ma l'economia va avanti,
non I'ha fermata la pandemia, e
nemmeno la guerra. Si tratta so-
lo di fare bene i conti e vedere
qual &l punto di pareggio. Cheil
mercato risponde bene lo abbia-
mo visto anche con la fiera di
questi giorni. Oggila sfidaédun-
que valutare quale sia il giusto
prezzo, nessuno ci obbliga a fare
prezzi che non ci garantiscano la

giusta marginalita». I 280 alber-
ghi riminesi con licenza annuale
lavoreranno, ma la presidente
degli albergatori spera che al
conto finale se ne aggiunganoal-
meno un altro centinaio fra quel-
liche apronosoloin certi periodi.
«Adesso stanno arrivando le ulti-
mebollette e vedremo quantoin-
cideranno - chiude Rinaldis —,
ma se Rimini fa destinazione ci
sono i presupposti per la sfida,
facciamo capire il valore del no-
stro territorio e della nostra of-
ferta perché la marginalita ci sia
anche pernoi». LG.

Ttg, edizione record per i visitatori: +25 per cento di presenze

Dalla fiera del turismo
arriva la conferma

che «la vacanza

€ la nuova commodity>

RIMINI
I'saloni del turismo di Italian E-
xhibition Group a Rimini chiu-
dono con una crescitadel 25%di
visitatori professionali rispetto
al2021.EdaTtg, Sune Siaarriva
la conferma che “la vacanza é la
nuova commodity”. Gli operato-
ri professionali hanno ripreso a
creare valore, inlinea con le nuo-
ve aspettative dei viaggiatori, sia
nelsegmento leisure, siain quel-
lobusiness.

Irisultati dell’edizione 2022
dei saloni confermano che «il

viaggio & un bene su cuile perso-
ne investono, perché genera ar-
ricchimento culturale, benesse-
re fisico, accresciment». E lo fa
senza vincoli, “unbound” come
ricordail temascelto peril 2022.
11 successo, sottolinea leg, & con-
fermatoanchedalla«straordina-
riavisibilita mediatica» traradio,
Tv, media online e offline: oltre
260 milioni di contatti lordi. I
mille buyer esteri provenienti da
50 Paesi, per la maggior parte da
Usa, Regno Unito, Germania,
Paesi Bassi, Spagna, Sud Ameri-
ca e Canada, decretano sul ver-
sante dell'incoming l'interesse
per le citta d’arte, la cultura, 'e-
nogastronomia, il turismo attivo
eilsegmentolussoinItalia. Glia-
genti di viaggio e i tour operator
traglistand delle 60 destinazioni

Lultima edizione del Ttg in fiera a Rimini

estere ritrovano sul mercato ita-
liano la spinta per la prossima
stagione invernale a medio e
lungo raggio soprattutto verso i
climi caldi, cosi come verso la
montagna italiana. Con 2.200
brand espositori, Ttg, Siae Sunsi
confermano la piattaformadico-
municazione “leader” in Italia
perlincoming e 'outgoing.
Traifenomeniinascesa il
“workation”, la vacanza basata
sul profilo del lavoratore che
spostail suo luogo dilavoro in u-
na citta diversa. Dal “southwor-
king” che conferma il successo
delle regioni del Sud Italia nel-
Pinteresse dei buyer esteri, al
“daybreak” nelle citta europee o
la scoperta di itinerari inediti ba-
satisull'esperienzadelciboedel-
Tincontro con culture nuove.
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