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Anche il panettone sara piu ‘salato’
«Spese enormi per la produzione»

Alla Flamigni, al top in Italia nel settore, si fanno i conti col boom dei costi di gas e materie prime
Il dirigente Massimo Buli: <Al momento aumentiamo i prezzi del 6 o 7%, ma potrebbe non bastare»

di Maddalena De Franchis

Sulle spiagge della Riviera - e
non solo - ancora impazza la
moda del ‘panettone sotto 'om-
brellone’ (il lievitato in versione
estiva, realizzato con ingredien-
ti tipici della bella stagione, dal-
le pesche alle albicocche, fino
al basilico fresco), ma loro sono
gia al lavoro sulle specialita na-
talizie. Parliamo di Flamigni, sto-
rica eccellenza forlivese nella
produzione, oltre che di panet-
toni, di torroni e pasticceria da
te e rustica. Quest’anno, pero,
la preparazione di uno dei dolci
pit amati in Italia e all’'estero -
che qui richiede ben tre giorni
per ciascun pezzo - portera con
sé un aumento notevole dei co-
sti di produzione, come confer-
ma Massimo Buli, responsabile
marketing e settore commercia-
le dell’azienda.

Buli, il caro energia si abbatte-
ra anche sui panettoni?
«Certamente. Basta un solo nu-
mero per rendere I'idea: uno dei
nostri impianti, alimentato a
Gpl, in un anno ha fatto registra-
re il triplo dei costi di consumo
energetico. Anche gli importi
delle ultime bollette della luce
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«Triplicati in certi
impianti gli esborsi
per I'energia. E poi ad
esempio ora carta e
cartone da imballaggi
sono piu cari del 45%»

sono schizzati verso l'alto».
Quali sono le possibili soluzio-
ni?

«Proprio in questi giorni stiamo
facendo un’analisi approfondita
delle spese sostenute: I'obietti-
Vo & capire se i ritocchi sui prez-
zi di listino, gia praticati all'ini-
zio del 2022, basteranno a copri-
re, almeno in parte, i maggiori
costi cui dobbiamo far fronte».
A quanto ammontano i ritoc-
chi applicati finora?

«Rispetto a Natale scorso, i prez-
zi di listino sono cresciuti in me-
dia del 6-7%. Purtroppo non sap-
piamo per I'appunto se saranno

sufficienti questi aumenti, o se
saremo costretti ad apportarne
poi ulteriori».

Un dolce che rischia dirivelar-
si assai salato, dunque, per i
consumatori.

«Abbiamo le mani legate. La pro-
duzione di panettoni e, per defi-
nizione, energivora: basti pensa-
re alle diverse fasi di lavorazio-
ne, dai due passaggi nell'impa-
statrice alla lievitazione in celle
atemperatura e umidita control-
late, fino alla cottura in forno.
Non dimentichiamo, inoltre,
che il nostro settore ha risenti-
to, soprattutto nell’ultimo anno,

dei rincari sulle materie prime».
Si riferisce agli ingredienti co-
me farine e burro?

«In generale, tutti i prodotti
dell’agroalimentare hanno su-
bito continue fluttuazioni di
prezzo sui mercati internaziona-
li: un andamento nervoso, che
si & tradotto non solo in maggio-
ri costi, ma anche in una crisi
globale di reperibilita. Il nostro
settore ha sofferto, poi, per I'im-
pennata del packaging, in parti-
colare di cartone e carta da im-
ballaggio: in questo caso parlia-
mo di aumenti pari a +45% ri-
spetto al 2021».

Meglio alzare i prezzi di vendi-
ta che diminuire la qualita?

«Possiamo lavorare solo sullal-
ta qualita, che ¢ il requisito che
ci contraddistingue fin dalla no-
stra nascita, nel 1930. Non sia-
mo attrezzati per realizzare un
altro tipo di prodotto, saremmo
costretti a stravolgere i nostri
metodi di lavoro. Abbiamo co-
struito il nostro valore nellarco
di decenni e siamo certi che,
per quanto la situazione attuale
sia oggettivamente complessa,
riusciremo a superarla senza
compromettere quell’eccellen-
za che tutti ci riconoscono».
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