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Piano di leg per crescere
sul mercato americano

Rimini-Vicenza. Accordo con Deutsche Messe (Hannover) per rilevare il 50%
delle societa controllate dalla fiera tedesca in Messico, Canada e Stati Uniti

Ilaria Vesentini

lconflittoin Ucraina el'ondatadi
de-globalizzazione non ha colto
impreparato IEG-Italia Exhibi-
tion Group, che gia durante la
pandemia aveva rivisto il piano
strategicoallaluce della «continen-
talizzazione dei processi di busi-
ness, che pensiamo sara un driver
permanente dei prossimianni, con
unaccorciamento delraggio diazio-
nedellefiere elanecessitadiandare
a operare direttamente sui mercati
overseas di interesse per i buver»,
spiega Corrado Peraboni, Ad del po-
lo nato nel 2016 dall’aggregazione
degliexpo di Rimini e Vicenza.
Giadalquartotrimestre 2021leat-
tivitasonotornate alla piena operati-
vita, conunaredditivita positiva,an-
che se non ancora con gli stessi nu-
meridivisitatoridel periodo pre-Co-
vid. «Gliavvenimenti geopolitici degli
ultimimesi - precisa Peraboni - stan-
norafforzandoladirezione giaintra-
presanon solo dalEG madalla gran
parte degli operatorioccidentali. So-
no reduce dal Global Ceo Summit di
Ufi, 'associazione internazionale
dellindustria fieristica, eicolleghimi
hanno confermatolavolontadigeo-
clonare le manifestazioni, con una
grande attenzione agli Stad Unitiea
mercati che fino alla pandemia consi-
deravamo maturieoratornanoaes-
ser buone opportunita.
Come Singapore, per presidiare

I'Asiainattesadicapireseequandola
Cinatorneraprotagonistadel settorer.

Geoclonazione si ¢ tradotto per
IEG in partnership per allargare le
spalle e la potenza difuoco diinve-
stimenti globali, come quella an-
nunciata pochi giorni fa con Deut-
sche Messe (Hannover): un memo-
randum of understanding con cui
[EGrileverail 50% delle quote socie-
tarie del playerfieristicotedescoin
Canada, Usa e Messico (dove gia i
due partnerco-organizzanolaver-
sione locale degli eventi riminesi Ri-
miniwellness, battezzato MACS-
Mexico Active & sport expo, e di Eco-
mondo). A inizio anno era statain-
vece lavoltadiunaintesacon 'altro
grande gruppo tedesco Koelnmesse,
cheorganizzal’eventoleader del fo-
odé&beverage Anuga, per portarein-
siemein mercatistrategiciil Salone
del gelato Sigep.

Negli Usa [EG possiede anche una
grossasocietadiallestimenti (unodei
nove operatori autorizzati aoperare
nelquartiere fieristicodi New York)e
ora puo contare sull’esperienza del
nuovo country manager, Pex Ad di
Micam, Tommaso Cancellara, «cui
abbiamo affidatoil compitodiavviare

&

Siglata intesa anche con
gli altri tedeschi di
Koelnmesse, per portare
in mercati strategici il
Salone del gelato Sigep

l'organizzazione diretta di fiere nel
mercato americano, il calendario
2023 saraannunciato abreve», preci-
sa Peraboni.

Esempre sul fronteallestimenti,
entro fine mese si doyrebbe comple-
tare I'operazione con Eurostands,
playerinternazionale della famiglia
Rivain concordato preventivo (100
dipendenti tra Cambiago, Londra,
Hong King ¢ Shanghai) per il quale
IEG hasottoscrittoloscorso maggio
una manifestazione di interesse a
entrare nel capitale.

Tralepartite in sospesoc’e purela
fusione con BolognaFiere, su cui la
Regione Emilia-Romagnanon molla
la presa: «Restaun progetto interes-
sante, ma per oraritenuto non per-
corribile e quindi per noiaccantona-
to, sesitorneraaparlarne benvenga,
ma non ¢ tema di attualita», taglia
corto Peraboni.

Che dopoaver chiusoun primori-
mestre ottimo rispetto al disastroso
iniziozo21 (38 milioni diricavi contro
2,5) ma non rispetto agli anni doro
del Sigep (penalizzato per lo slitta-
mento di calendario da gennaio a
marzo),siaspettaun 2022, «ancoradi
penitenza, perchéle prenotazioni per
ilsecondo semestre non sonoe talida
permetterci di tornareai risultati pre-
Covid (179 milionidieuro difatturato,
ndr) quest'anno, machiuderemo con
dicembreil capitolodi sofferenza ini-
ziatonel 2020m.
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Lo scenario. Il sistema espositivo fissa le direttrici
di sviluppo: sinergie e internazionalizzazione,
dove il primo obiettivo ¢ condizione per attuare

il secondo. Aefi chiede un tavolo per il settore

‘Giovanna Mancini quelliin cuiil madein Italy eccelle, e
fornireglistrumenti per farli svilup-
scitedall dell 1dila dellelotte di posizi i
chiusure e dei ristori, le  campanile». Qualcosa simuove, co-
iereitali i i icolloquiin corsodi
ad la «fase2», FieraMil
quella che il presidente
dell’ iazi i Aefi, LU
izio Danese, dafase Del Patto per 'Export
dell i llosvil edelrin- dal 0nel2020, cheave-
novamento della nostra industria».  vainseritol'industriafieristicatraisei
Chepassape i iz sinergit ilastri ‘internazio-

madeinItaly, faceva

ma,difatto, esplicitorifer
attuare la seconda. una maggiore collaborazione tra i
player nazionali e alle sinergie traset-
Sinergie necessarie tori complementari per 'organizza-
«Itempisonomaturipersuperarela zione all’estero di manifestazioni di
om- i
o A g o

maall istemaPacse - hadetto ii

Danese (Aefi): «Superare la frammentarieta:
se le fiere non si uniscono, si spengono»
Goldoni (Cfi): «Il settore é ripartito, ma

per crescere occorre superare i campanilismi»

Danese -.Dobbiamo darevitaad alle-

livello internazionale le fiere che si

anzestrategiche fondatesullefiliere ~ svolgono in Italia, ma anche creare MAURIZIO
industriali,inmodochei iri- i ioni i dodi | Daese
mangano sul territorio e sia salva-  competere conquelle chegiaoggior- PE:Z?::’EQEZ
g\larfia(o l'indouq che I i i i, i icola- esposizioni& fiere
re A delverovadetto italiane)

fusio- cheiprincipali i fieristici italia-

ni o collaborazioni possono avere ni ili i idi
loseh, in- MASSIMO
dustriale, ¢ilmante- inters stringendo GOLDONI
nimentosul territoriodei “prodotti”  partnership con player esteri,apren- Presidente Cfi
(ovverole ioni) & condi- i iciedando (Comitato fiere
zione necessaria per far app! itaa industria di
dellefie- fine.Qu & fie Confindustria)

re) eventuali aggregazioni. Proprio
per questo Aefiha chiestoai ministri

10 a 0ggi, € un’azione unitaria per

225

svolteinItalia 360 manifestazioni to-
tali, di cui 144 di carattere internazio-
nale, con risultati spesso superiori al-
le attese, soprattutto per quanto ri-
guardala partecipazionedall’estero.

Lo studio di Prometeia

Una conferma ulteriore dell'impor-
tanzadelle fiere per'economiaarriva
daunaricercacommissionatada Acfi
aPrometeia e presentataa inizio giu-
gno. Lostudiohamessoaconfronto
ibilanci2012-2019di 25milaaziende
espositricicon quellidialtrettanteso-
cietachenon hanno partecipatoafie-
re. Le prime hanno performance mi-
glioririspettoal totale dell'economia
italiana nel periodo considerato, con
unacrescitamediaannuadel fattura-
to del 2% contro 1o 0,3%. Le imprese
espositrici hanno registrato un au-
‘mentocumulatodellevendite supe-
riore del 12,6% rispetto a quelle che
non fanno fiere, con un Ebitda cre-
sciutodello 0,7% in pit. Inoltre il si-
stema fieristicoitaliano, primadella

Ognianno le fiere
italiane attivano
un valore della

1,4 miliardidieuroeattivavaognian-

70, in modo diretto, un valore della

produzione di8,9 miliardi, chesalgo-
Al 2

n0a22,5mili 6

delloSviluppoeconomicoedegliAf- il comune cappello Italia.
fari esteri Iistituzione di un tavoloa attori potrebberoavvicinarsiailivelli
cui far sedere i idel Larip: del 2019 gia quest'anno e, sebbene
mondo fieristico, glistakeholderslo- Pur ammaccate dopo due anni di  I'Unione internazionale delle fiere
calieiministeri.«Serveunaregiaali- pandemia,lefiereitalianehannoin- preveda un ritorno a quei livelli nel
vello centrale», spiega Danese che, fattidimostratononsololalorocapa- 2024 o fine 2023, ¢ verosimile che
senza tanti giri di parole, aggi citadi i
iuni econdo  lodecisi dib il ha subito perdite pe-

me si spengono». ness per i id il Covid, stit Aefi

Dellostesso avviso Massimo Gol-  to dal grande ritorno di espositorie incirca250 milionil'annotra2020e
doni, presidentedi Comitatofierein-  visitatori. Tanto che gli iaila- 2021, i dairi-
dustria (Cfi gli i ibilitadiri- ~ stori governativi (circa 240 milioni
nizzatoridelle d i tornareailivellipre-Covidprimadel erogatiperil2020e73nel2021). Tut-
gioca la partita della competitivitaa  previsto. «Dipende molto da come  tavia, larobustaripresadall’autunno
livello i i Il settore &ri- iprossimimesi-diceDa- del2021i imi i
partito e anche molto bene, ma per nese —. Purtroppo ci sono ancora ratori. Dall'inizio di quest'anno, no-
¢ i i ibilire- d ‘hehaco-

-ampani-

cr della pandemia e alla

di asset industriali, in particolare

guerratraRussiae Ucraina. Maalcuni

darionei primi mesidell’anno, sisono

(diretto e indiret-
to) di 22,5 millardi
10,6 millardi
divalore aggiunto

divaloreaggiunto considerandoan-
che gli impatti indiretti e gli indotti,
ovverolo 0,7% del Pil nazionale.

SRERCOUBNERBERVATA
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LO SCARTO
Trail 2012 il
2019 e aziende.

Lanalisi

1L, SISTEMA
PAESE C'E

E SUPPORTA
LE FIERE

di Laura La Posta

na pioggia di fondiéa

disposizione delle

imprese italiane per
partecipare alle fiere
internazionaliin Italia e
all’estero a costo zero, con
T'opportunita di agganciare
buyer esteri ed espandere
oltrefrontiera le proprie
attivita commerciali. E il
grosso dei fondi é riservato alle
piccole e medie imprese, con
ottimi prodotti ma scarsa
capacita di diventare globali.
Un’occasione imperdibile per
internazionalizzare il
business, dal momento in cui
si calcola che circa un terzo
dell’export italiano, a quota 516
miliardi di euro nel 2021, passa
attraverso i contatti
commerciali maturati in fiere o
eventibusiness.

L’ultimo incentivo, in ordine
ditempo, & il buono del valore
di1omila euro a favore delle
imprese che partecipano alle
manifestazioni fieristiche
internazionali di settore
organizzate in Italia. La nuova
agevolazione é stata introdotta
dallarticolo 25-bis del decreto
legge del 17 maggio 2022, n. 50,
introdotto in sede di
conversione del DL Il buono
avra validita finoal 30
novembre e potra essere
richiesto una sola voltada
ciascun beneficiario per il
rimborso delle spese sostenute
per la partecipazione a fiere.

A questarecente misura si
sommano le ingenti risorse
attivate dal Patto dell’export,
voluto dal ministro degli Affari
esteri e della cooperazione
internazionale Luigi Di Maio.
L'Ice-Agenzia per la
promozione all'estero e

Tinter

delle

che partecip:
fiere sono cre-
sciute del 12,6%
inpitirispettoa
quelie che non
partecipano

imprese italiane da anni
sostiene la partecipazione
delle aziende alle principali
fiere all’estero, organizzando
anche apprezzati Padiglioni
Italia, a costo zero per gli
espositori.

Le Camere di commercioele
Regioni, poi, hanno una serie
dibandi a vantaggio delle
aziende locali che vogliono
affacciarsiall’estero tramite le
fiere. E i quartieri espositivi
sono sostenuti nella loro
attivita, terremotata dal lungo
lockdown pandemico, con
misure che segnalano
Tattenzione del Governo per
questo comparto.

Un settore strategico per il
Paese. Prometeia ha calcolato
che il sistema fieristico
italiano, con un fatturato
diretto di 1,4 miliardi, &
secondo in Europa (dopo la
Germania) e quarto nel mondo.
Ma soprattutto, rappresenta
un moltiplicatore di business e
di turismo d’affari alto-
spendente, di servizi
specializzati e di posti di
lavoro. L’impatto sui territori —
traservizi, trasporti, ospitalita
e salari - & quantificabile in
22,5 miliardi di euro all’'anno.
Non stupisce, quindi, il
supporto del Governo. Anzi, si
potrebbe fare di pitt, avvertono
gli operatori sul Rapporto
Fiere del Sole 24 Ore.
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