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Il salone dell’ortofrutta

Cesena

«Macfrut sara la fiera mondiale numero uno»

Roberto Luongo, direttore generale dell’lce, traccia la strategia per fare dell’evento la vetrina di riferimento del settore

di Elide Giordani

«Il nostro obiettivo strategico
nel prossimo triennio & quello di
fare di Macfrut la vetrina pit im-
portante a livello europeo e
mondiale». Musica per le orec-
chie di Cesenafiera. A scandir-
ne le note & il direttore generale
dell'lce (I'agenzia attraverso la
quale il Governo favorisce I'in-
ternazionalizzazione delle im-
prese italiane) Roberto Luongo.
Dottor Luongo, la fiera chiude
oggi ma l'eco dell'impegno
espresso dall’lce in occasione
dell’inaugurazione restera
ben oltre. Come avete inten-
zione di procedere per I'obiet-
tivo enunciato?

«Siamo pronti a fare la nostra
parte, insieme a tutto il sistema
imprenditoriale ed associazioni-
stico italiano, perché Macfrut di-
venti I'evento mondiale punto
di convergenza tutti gli operato-
ri del settore ortofrutticolo. Vo-
gliamo aumentare considerevol-
mente lo stanziamento per far
arrivare sempre piu operatori
dall’estero».

Come intendete stimolare la
presenza degli stranieri?
«Sovvenzionando parte delle lo-
ro spese in viaggi, ospitalita, al-
lestimenti in fiera. E’ un obietti-
vo che dispiegheremo in tre an-
ni, ma chiediamo lo sforzo di tut-
tin.

Quali sono le caratteristiche
della fiera cesenate, oggi alle-
stita nei padiglioni della strut-
tura di Rimini, che vi hanno
convinto ad un impegno cosi
consistente?

Roberto Luongo

«Innanzitutto la presenza al Mac-
frut di tutta la filiera ortofruttico-
la, dal campo alle tecnologie
connesse, al mercato. Il know
how delle imprese italiane
nell’ambito dell'ortofrutta & stra-
tegico per I'ltalia. E' una delle fi-
liere piu importanti del nostro si-
stema imprenditoriale, piu nota
all’estero che non nel nostro
Paese, di cui, tuttavia, &€ un pun-
to diforza. Ma anche la capacita
di internazionalizzazione della
fiera, evidente nei circa 250
espositori stranieri in rappresen-

PUNTI DI FORZA

La presenza di tutta

la filiera e la forte
capacita di
internazionalizzazione

tanza di una ventina di Paesi».
La fiera dovra anche allargare
ulteriormente la propria di-
mensione, oggi forte di 830
espositori?

«Certo, io vorrei tuttavia che ci
fossero piu produttori italiani di
quanti non ne accolga oggi, in
modo da essere un catalizzato-
re per chi viene dall’estero e tro-
va qui tutto cid che serve allo
sviluppo del settore. L'ortofrut-
ta italiana conta oltre 5 miliardi
di export all’anno e questo setto-
re influenza le tecnologie con-
nesse, dobbiamo far capire al
mondo che il polo mondiale del-
la filiera ortofrutticola & qui. E’
una partita che si gioca anche
con il ministero delle Politiche
Agricole e degli Affari Esteri. Ov-
viamente non ¢ l'unica fiera ita-
liana, ma & quella che puo fun-
gere da attrattore mondiale: per
|'Africa, I'’America Latina e il cen-
tro Asia.

Come stimolare la partecipa-
zione del sistema imprendito-
riale e dell’associazionistico
italiano?

«Facendo capire loro che parte-
cipare ad un grande avvenimen-
to significa trovare tutto il mon-
do che rappresentano».

1l vostro piano triennale conta
gia su un budget definito?

«La cifra verra resa nota quando
Iintero progetto sara condiviso
e sara chiara la sua connotazio-
ne strategica. Ma nel conto non
ci sono solo finanziamenti, il
supporto sara anche di tipo or-
ganizzativo. Peraltro I'lce non
opera semplicemente conce-
dendo fondi».
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Le prospettive

Export +8%, record storico
Ma preoccupa I'energia

Prosegue all'insegna dell’ot-
timismo Macfrut, |a fiera inter-
nazionale dell’ortofrutta, or-
ganizzata da Cesena Fiera e
attualmente in corso al quar-
tiere fieristico di Rimini. Nella
seconda (e penultima) giorna-
ta, infatti, si € ragionato a lun-
go sugli scenari futuri del
mercato agroalimentare, con-
dizionati si dalle inevitabili
preoccupazioni per la situa-
zione internazionale, ma an-
che dalle brillanti prospettive
aperte dai progetti di ricerca
avviati nel settore. Sono sva-
riate e promettenti, infatti, le
strategie messe a punto per
favorire sostenibilita ed effi-
cienza nella gestione delle ri-
sorse (in particolare, di quel-
le idriche), nonché per mitiga-
re gli effetti dei cambiamenti
climatici e delle avversita fito-
sanitarie sulle colture.

A far sorridere gli operatori
cisono poi i dati relativi all’ex-
port: con quasi 5,6 miliardi di
euro (+8%), & record storico
per frutta e verdura ‘made in
Italy’ all’estero. Nel 2021 le
esportazioni hanno raggiun-
to picchi mai toccati in prece-
denza: € quanto emerge
dall’analisi svolta da Coldiret-
ti su dati Istat e presentata in
occasione del Macfrut. «l pro-

dotti ortofrutticoli italiani che
in valore crescono di pil
all’'estero - spiega Massimilia-
no Bernabini, presidente Col-
diretti Forli-Cesena - sono al-
bicocche (+75%), mele (+5%),
kiwi (+2%), pomodori
(+10,5%), lattughe (+4%), ca-
voli (+10%). Resta stabile
l'uva (+0,4%), mentre calano
agrumi  (-9%) e patate
(-15,6%). | consumatori che
apprezzano di piu la nostra
frutta e verdura sono i tede-
schi, seguiti da francesi e au-
striaci».
Un quadro senza dubbio in-
coraggiante, minacciato tut-
tavia dall'impennata dei prez-
zi dei carburanti, che rischia
di scatenare, fra l'altro, una
tempesta sui costi sostenuti
per la logistica e i trasporti,
gia pil esosi in Italia rispetto
ad altri Paesi.
Oggi, giornata conclusiva
della kermesse, si continuera
a parlare di innovazione in un
convegno organizzato dalla
regione Emilia-Romagna.
Spazio, poi, al Tropical Fruit
congress, che dedichera un
focus all’avocado, frutto di
gran moda specialmente tra i
cultori del benessere e della
forma fisica.

Maddalena De Franchis
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Export, |'ortofrutta conferma i dati positivi

Ogagi si chiude il Macfrut. Coldiretti: « | consumatori che apprezzano di pil i nostri prodotti sono i tedeschi e i francesi»

Prosegue all'insegna dell’ottimi-
smo Macfrut, la fiera internazio-
nale dell’'ortofrutta, organizzata
da Cesena Fiera e attualmente
in corso al quartiere fieristico di
Rimini. Nella seconda (e penulti-
ma) giornata, infatti, si e ragio-
nato a lungo sugli scenari futuri
del mercato agroalimentare,
condizionati si dalle inevitabili
preoccupazioni per la situazio-
ne internazionale, ma anche dal-
le brillanti prospettive aperte
dai progetti di ricerca avviati
nel settore. Sono svariate e pro-
mettenti, infatti, le strategie
messe a punto per favorire so-
stenibilita ed efficienza nella ge-
stione delle risorse (in particola-
re, di quelle idriche), nonché
per mitigare gli effetti dei cam-
biamenti climatici e delle avver-
sita fitosanitarie sulle colture.

A far sorridere gli operatori ci so-
no poi i dati relativi all’export:
con quasi 5,6 miliardi di euro
(+8%), & record storico per frut-
ta e verdura ‘made in ltaly’
all’estero. Nel 2021 le esporta-
zioni hanno raggiunto picchi
mai toccati in precedenza: &
quanto emerge dall’analisi svol-
ta da Coldiretti su dati Istat e
presentata in occasione del
Macfrut. «I prodotti ortofruttico-
li italiani che in valore crescono
di piu all’estero - spiega Massi-
miliano Bernabini, presidente
Coldiretti Forli-Cesena - sono al-
bicocche (+75%), mele (+5%), ki-
wi (+2%), pomodori (+10,5%), lat-
tughe (+4%), cavoli (+10%). Re-
sta stabile I'uva (+0,4%), mentre
calano agrumi (-9%) e patate
(-15,6%). | consumatori che ap-

Lo stand della ditta riminese Bernardi Srl al Macfrut

prezzano di pili la nostra frutta e
verdura sono i tedeschi, seguiti
da francesi e austriaci».

Un quadro senza dubbio inco-
raggiante, minacciato tuttavia
dall'impennata dei prezzi dei
carburanti, che rischia di scate-
nare, fra l'altro, una tempesta
sui costi sostenuti per la logisti-
ca e i trasporti, gia piu esosi in
Italia rispetto ad altri Paesi. A
proposito di logistica, tra gli
operatori del territorio presenti
in fiera c’eé anche la riminese
Bernardi Srl, dal 1953 specializ-
zata in lavorazione e commer-

FIERA

Oggi si parlera di
innovazione in un
convegno organizzato
dalla Regione

cializzazione dell’ortofrutta. La
ditta garantisce consegne velo-
ci e sicure in ltalia e in Europa
grazie sia ad automezzi attrezza-
ti per assicurare freschezza e
igiene della merce, sia a un siste-
ma di tracciabilita della filiera in-
terno e completamente automa-
tizzato. Una tecnologia che con-
sente di risalire, per ciascun pro-
dotto, alla relativa area di colti-
vazione e addirittura alla pianta
d’‘origine.
Oggi, giornata conclusiva della
kermesse, si continuera a parla-
re di innovazione in un conve-
gno organizzato dalla regione
Emilia-Romagna. Spazio, poi, al
Tropical Fruit congress, che de-
dichera un focus all’avocado,
frutto di gran moda specialmen-
te tra i cultori del benessere e
della forma fisica.

Maddalena de Franchis

IL BILANCIO

Hera, ricadute per 104 milioni

Raccolta differenziata al 70%

Sono 104 milioni di euro di-
stribuiti da Hera al territorio ri-
minese nel 2021 per una
“transizione giusta”. La mul-
tiutility rende noto il bilancio
di sostenibilitd del gruppo,
rendicontando gli oltre 2,2
miliardi di euro distribuiti Ian-
no scorso sui territori serviti.
Di questi appunto 104 milioni
sono stati destinati alla comu-
nita del riminese. “La crescita
sostenibile del Gruppo coin-
volge anche il tessuto econo-
mico e sociale- sottolinea in
una nota I'azienda- lo testimo-
niano gli oltre 2,2 miliardi di
euro distribuiti nel 2021 sui
territori serviti, a cui la multiu-
tility garantisce continuita ed
efficienza dei servizi, con si-
gnificativi investimenti per in-
novare il patrimonio infra-
strutturale che sara decisivo
per affrontare le sfide climati-
che dei prossimi anni”. In par-
ticolare, di questi, 104 milioni
sono stati distribuiti nella so-
la provincia di Rimini, di cui
«51 milioni ai fornitori locali,
creando un indotto occupa-
zionale di quasi 402 posti di
lavoro; nell’ambito della stabi-
lita del lavoro, nel 2021 i di-
pendenti nella provincia di Ri-

Differenziata porta a porta

mini erano oltre 500». Tra i
principali risultati rendiconta-
ti c’é il margine operativo lor-
do a valore condiviso, riferito
alle attivita di business che ri-
spondono anche ai driver per
una crescita sostenibile, sali-
to a 570,6 milioni in significa-
tivo aumento rispetto al
2020 (+25,4%) e corrispon-
dente al 46,6% del Mol com-
plessivo, in linea con la traiet-
toria segnata dal Piano indu-
striale, che proietta questo
valore a quota 55,6% del tota-
le al 2025 e al 70% nel 2030.
Tre i driver che guidano que-
sto impegno: perseguire la
neutralita di carbonio, rigene-
rare le risorse e chiudere il
cerchio, abilitare |a resilienza
e innovare.
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