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Evento internazionale

Rimini

Prima volta di Joy

La Fiera si mette in gioco

leg lancia il grande festival dedicato al pubblico giovane
Dal 15 al 17 luglio saranno protagonisti fumetti e videogames

Un nuovo evento, di portata in-
ternazionale, arrivera a luglio al-
la Fiera di Rimini e coinvolgera
l'intera citta. Con l'obiettivo di
lanciare un forte messaggio di
speranza e ripartenza, ‘Joy Rimi-
ni’ sara l'evento dedicato al
mondo di videogiochi, giochi
da tavolo e di ruolo, fumetti e
tanto, in programma dal 15 al 17
luglio. Italia Exhibition Group, in
collaborazione con Fandango
Club Creators, ha siglato una
partnership pluriennale per il
lancio di questo nuovo festival,
che portera decine di migliaia
di appassionati in Riviera. Nel
progetto confluira anche la col-
laborazione con Cartoon Club e
con Rimini Comics.

Il presidente di leg, Lorenzo Ca-
gnoni, & entusiasta: «In una si-
tuazione di profonda trasforma-
zione e evoluzione del nostro
settore, poter realizzare una no-
vitd come questa & un grande
segnale. Tutti ci conoscono co-

me organizzatori di eventi fieri-
stici che coprono esigenze di
mercato per il settore professio-
nale, business to business. Rara-
mente ci siamo avventurati ver-
so manifestazioni che guardano
al grande pubblico e al consu-
mo. Ma riteniamo che Joy Rimi-
ni sia un evento del tutto innova-
tivo e che porti grandi opportu-
nita al territorio. Il settore ga-
ming & amatissimo dai giovani e
in fortissima crescita e potra
avere una ricaduta forte sull'in-
dotto turistico e economico lo-
cale». Tra gli altri obiettivi di
leg, quello di allungare la stagio-

ESTATE POP

Nel progetto saranno
coinvolti Fandango

e Cartoon Club

Una forte spinta
all’indotto turistico

ne fieristica a luglio. Secondo i
dati nazionali, il mercato dei vi-
deogiochi in Italia ha registrato
nel 2021 un giro d’affari di oltre
2,1 miliardi di euro con una cre-
scita del +21,9%.

«Joy Rimini rafforza il calenda-
rio di leg _ dice il ceo del grup-
po riminese, Corrado Peraboni -
e persegue la nostra strategia di
crescita in settori piu che pro-
mettenti, quello degli esports».
«Abbiamo in programma un am-
bizioso progetto - fa eco Fabri-
zio Savorani di Fandango Club _
Sara un festival che si sviluppe-
ra in tutta Rimini. Con al centro
il contenuto e l'esperienza dei
fan. Ci saranno raduni, tornei,
presentazioni e sperimentazioni
innovative, letture, incontri con
le star del settore. Stiamo pen-
sando a una formula originale
per far convivere la storica espe-
rienza di Cartoon Club, gia atti-
va sul territorio, in un evento
piu grande e spettacolare». Sa-

Da sinistra Lorenzo Cagnoni, Sabrina Zanetti e Andrea Ramberti

brina Zanetti, direttore artistico
di Cartoon Club, sottolinea:
«Cartoon Club & stato sempre
negli anni un festival diffuso. La
forza del progetto che nasce og-
gifortifichera I'insieme delle ini-
ziative e incrementera la noto-
rieta di Rimini non solo come de-

stinazione balneare, ma anche
culturale e esperienziale, per ri-
spondere pienamente alle esi-
genze sia del pubblico di setto-
re ma anche del turista moder-
no».
Rita Celli
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Arriva la fiera Joy Rimini
e-Sports, games, COMIcs
Prima edizione a luglio

[talian Exhibition Group:
«Prosegue la nostra
strategia di crescita
in settori promettenti»

RIMINI

Puntano a decine di migliaia di
presenze per la prima edizione,
ma guardano gia pitiavanti, glii-
deatori di Joy Rimini, il festival
dedicato a e-sports, games, co-
mics, fandom e community in
programma alla Fiera e in tanti
luoghi della cittadal 15 al 17 lu-
glio. Un appuntamento con cui
Ieg-Italian Exhibition Group, la
societa di gestione dell’expo cit-
tadino, lancia una nuova par-
tnership con Fandango Club
Creators, conociuto per format
come BeComics! a Padova e Mi-
lan Games Week & Cartoomics a
Milano. «Questo nuovo evento
riguarda settori amati dai giova-
ni e in espansione — osserva Lo-
renzo Cagnoni, presidente di I-
talian Exhibition Group —, e che
avra importanti e positive rica-
dute sull’indotto turistico e sul
tessuto economico territoriale.
L’accordo davitaad una manife-
stazione unicanel panoramana-
zionale, che va ad accrescere il

gia ben nutrito portafoglio di fie-
re dileg». «Joy Rimini rafforza il
calendario diIeg - glifa eco Cor-
rado Peraboni, ceo di Italian E-
xhibition Group — e persegue la
nostrastrategiadi crescitainset-
tori piti che promettenti». Guar-
dandoaidatiitalianidelloscorso
anno, il mercato dei videogiochi
ha generato un giro di affari di 2
miliardi e 179 milioni di euro
(con una crescita del 21,9% ri-
spetto al 2020), circa 1 milione e
620.000 persone si dichiarano
fan degli e-sports (+15%) e le
vendite dei fumetti sono cresciu-
te del 134%, trainate dal feno-
meno dei Manga. «Immagino un
festival aperto, inclusivo, solare
e molto partecipato, che possa
veramente rappresentare una
grandissima opportunita per il
territorio — aggiunge Fabrizio
Savorani, Head of content di
Fandango Club Creators, che or-
ganizza eventinel settore dauna
decina d’anni —. Abbiamo a di-
sposizione unalocation frale pitt
straordinarie, in un periodo del-
I'anno clamorosamente interes-
sante. E’ una combinazione ve-
ramente unica per far si che Joy,
con gli anni, possa diventare il
festival pop dell’estate italianax.
LUCA BALDUZZI
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