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NOTIZIE IN BREVE

Rimini, la nomina

Fiere, Cancellara
general manager di leg

Tommaso Cancellara ¢ il nuovo general manager
di Italian Exhibition Group Usa, societa al 100% di
leg (il gruppo che riunisce le fiere di Rimini e Vi-
cenza) che é lo strumento operativo per iniziative
di business in Nord America. Cancellara (foto),
classe 1980, ha debuttato nel Gruppo Ferrari-Ma-
serati; in Technogym & stato Apac Marketing Ma-
nager della sede di Shanghai, poi direttore gene-
rale di Assocalzaturifici Italiani, e ad di Micam, la
maggior manifestazione nel settore calzaturiero.
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Fiere

leg, un nuovo manager per lo sviluppo negli Stati Uniti

Tommaso Cancellara

a capo della societa

che si occupa del business
nel Nord America

leg Usa ha un nuovo general ma-
nager: si tratta di Tommaso Can-
cellara (nella foto). La societa &
detenuta al 100% da Italian Exhi-
bition Group ed € uno strumen-
to operativo per nuove iniziati-

ve di sviluppo e business in
Nord America. Perché, come
piu volte ribadito dai vertici del-
la realta a cui fa capo la fiera di
Rimini, l'internazionalizzazione
& una delle priorita per il futuro.
Ed & un mercato, quello espositi-
vo nordamericano, che pre-pan-
demia valeva 15,58 miliardi di
dollari. Cancellara, classe 1980,
¢ laureato in Economia istituzio-
nale e d'impresa a Lugano e ha
lavorato in Ferrari-Maserati e

Technogym. In seguito & stato
direttore generale di Assocalza-
turifici italiani, I’Associazione na-
zionale calzaturifici italiani, che
riunisce pitl di cinquecento pro-
duttori di calzature, e ha ricoper-
to la carica di amministratore
delegato di Micam, la piuimpor-
tante manifestazione nel setto-
re calzaturiero.

leg Usa detiene Fb Internatio-
nal, la societa di allestimenti
con due sedi operative rispetti-

vamente ad Oakland, in New Jer-
sey, in grado di coprire tutta la
costa Est, dal Canada fino a Mia-
mi, e a Las Vegas, in Nevada e
per lintera costa Ovest degli
Stati Uniti. Cancellara assumera
i nuovi incarichi da aprile e avra
il compito di consolidare, insie-
me al fondatore Fabrizio Barto-
lozzi, il settore allestimenti presi-
diato da Fb International e di svi-
luppare nel Nord America le atti-
vita fieristiche del gruppo.

La rassegna dedicata alle filiere del fuori casa dolce

Aspettando il Sigep. «C'é grande attesa per il ritorno in presenza»

Appuntamento a marzo,
gli operatori si preparano:
«Una vetrina per

il nostro settore»

Aspettando il Sigep. Gli occhi
degli operatori sono tutti sulla
fiera dedicata alle filiere del fuo-
ri casa dolce in programma a Ri-
mini dal 12 al 16 marzo prossimi.
Macchinari, ingredienti, tecni-
che, maestri gelatieri saranno i
protagonisti della prossima edi-
zione della rassegna. «Sigep -

spiega Federico Tassi, ceo di
Carpigiani Group - € da sempre
il punto diincontro per il settore
da cui partono i progetti pit im-
portanti, si presentano le inno-
vazioni piu interessanti e c'e il
massimo scambio tra artigiani e
aziende della filiera. La nostra
partecipazione &, dunque, con-
vinta ed entusiasta. Noi credia-
mo nel settore, in quello che Si-
gep rappresenta e in quello che
i suoi protagonisti possono ge-
nerare lavorando insieme, an-
che in tempi complessi come
quelli che viviamo». La manife-

stazione riminese, per Gianni
Babbi, marketing director di
Babbi, sard la «vera vetrina e
trampolino di lancio per la filie-
ra del gelato. E un appuntamen-
to che stiamo aspettando per
presentare al mercato delle as-
solute novita e per celebrare i
nostri primi 70 anni di storia.
Una vera e propria piazza di in-
contro animera il nostro stand,
dove il pubblico trovera idee, ri-
cette, innovazioni e un grande
omaggio alle nostre radici».
Piazza come in un piccolo bor-
go, intitolata al fondatore Atti-

lio. E ancora. «Da oltre 40 anni -
ricorda Claudio Pica, segretario
generale dell’Associazione ita-
liana gelatieri - Sigep rappre-
senta per noi gelatieri la vetrina
mondiale del settore. L'edizione
di marzo 2022 sara un appunta-
mento irrinunciabile per ritrovar-
si in presenza dopo due anni».
«Il gelatiere & un artigiano che
ha bisogno di formazione conti-
nua - osserva Giancarlo Timbal-
lo, presidente della Coppa del
Mondo della gelateria - e Sigep
& un‘occasione di crescita e di
condivisione».

Imprese giovanili,
un anno di crescita

In provincia di Rimini si
contano, al 31 dicembre
2021, 2.497 imprese giova-
nili attive, che costituisco-
no il 7,2% del totale delle
imprese attive. Nel con-
fronto con l'anno prece-
dente, come testimoniato
dai dati Infocamere-Mo-
vimprese, si riscontra unin-
cremento del 2,3%. Il dato
€ linea con l'aumento re-
gionale (+2,2%) e superio-
re alla stabilita nazionale.
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PRIMO SEGNALE POSITIVO DOPO 10 ANNI

Imprese giovanili
andamento invertito:
crescita del 2,3%

La maggior incidenza sul totale delle imprese attive
appartiene al settore Attivita finanziarie e assicurative

RIMINI

Crescono le imprese giovanili in
provinciadiRimini. A131 dicem-
bre 2021 si contano 2.497 im-
prese giovanili attive, che costi-
tuiscono il 7,2% del totale delle
imprese attive (7,3% in Emi-
lia-Romagna e 9,2% inItalia) se-
condoidatiInfocamere-Movim-
prese. Nel confronto con il 31 di-
cembre 2020 si riscontra un in-
cremento delle imprese giovani-
li del 2,3%, sostanzialmente in
linea con "'aumento regionale
(+2,2%) e superiore alla stabili-
ta nazionale (-0,1%). Nel detta-
glio, la crescita tendenziale nel
2021 rappresenta il punto di
svolta, nel senso che inverte ’an-
damento a segno meno degli ul-
timidiecianni.

Isettori

I principali settori economici so-
no il Commercio (28,0% delle
imprese giovanili), le Costruzio-
ni (17,5%), I'Alloggio e ristora-
zione (15,0%), le Altre attivita di
servizi (in prevalenza servizialle
persone) (6,2%), 'IndustriaMa-
nifatturiera (5,5%), Noleggio, a-
genzie viaggio e servizi alle im-
prese (4,6%), le Attivita profes-
sionali, scientifiche e tecniche
(4,4%) e I'Agricoltura (4,4%).
Rispetto al 31 dicembre 2020
aumentano le imprese giovanili
nellamaggior partedeiprincipa-
li settori: +0,9% nel Commer-
cio, +5,3% nelle Costruzioni,
+2,0% nelle Altre attivita di ser-
vizi, +13,2% nel Manifatturie-
ro, +0,9% nel settore Noleggio,
agenzie viaggio e servizi alle im-
prese e, soprattutto, +24,7%
nelle Attivita professionali,
scientifiche e tecniche. Calano,
invece, ’Alloggio e ristorazione
(-3,9%) e ’Agricoltura (-2,7%).

Finanzainvetta

I settori con la piti alta incidenza
percentuale delle imprese gio-
vanili sul totale delle imprese at-
tive risultano, nell’ordine: Atti-
vita finanziarie e assicurative
(11,7%), Altre attivita di servizi
(10,4%), Noleggio, agenzie
viaggio e servizi alle imprese
(9,8%), Costruzioni (8,6%), At-
tivita professionali, scientifiche
etecniche (8,5%), Informazione
e comunicazione (8,3%) e Com-
mercio (8,1%).

Riguardo alla natura giuridica
delle imprese giovanili, preval-
gono nettamente le imprese in-
dividuali (73,6% del totale), se-
guite, a distanza, dalle societa di
capitale (16,9%) e societadiper-
sone (8,8%); in termini di varia-
zione annua si riscontra, da un
lato, 'aumento delle imprese in-

La maggior parte delle nuove imprese giovanili & nel settore del commercio

dividuali (+2,7%) e delle socie-
ta di capitale (+2,2%), dall’al-
tro, la diminuzione delle societa
dipersone (-1,8%).

<«Interventi mirati>>

«Nel 2021 si ¢ finalmente in-
terrotto un periodo decennale
contraddistinto da continue di-
minuzioni annue delle imprese
giovanili. Questa crescita &€ mol-
to positiva perché i giovani, per
motivi anagrafici, diindole e for-
mazione, sono in grado diraffor-
zare la capacita di innovazione
delle imprese, promuovere la
creativita e sviluppare nuove i-
deeeprogettiimprenditorialiin-
novativi, accelerando lo svilup-
po del Paese e la trasformazione
digitale—dichiara Roberto Albo-
netti, segretario generale della
Camera di commercio della Ro-
magna -. Per non disperdere
questa risorsa insostituibile, so-
no necessari attenzione e inter-
ventimirati; occorre stimolare le
vocazioni, innalzare le compe-
tenze ed educare al rischio d’im-
presa. Questi interventi sono il

ISETTORI
PRINCIPALI

Commercio (27,9%
delleimprese
giovanili), Costruzioni
(16,7%), Alloggio e
ristorazione (13,2%),
Agricoltura (7,0%)

migliore investimento che una
classe dirigente lungimirante
possa attuare nel Paese. Anche
per questo, come Camera della
Romagna, abbiamo attivato il
Portale Lavoro per aiutare il
mondo del lavoro, delle impre-
se, della produzione, spingen-
do sulla digitalizzazione e sul
collegamento e I'interconnes-
sione delle competenze e della
formazione. Non solo per faci-
litare I'incontro tra domanda e
offerta di lavoro; vogliamo co-
struire unaretediconoscenzae
disaperi, favorendo relazioni e
scambi, incoraggiando un’am-
pia visione d’insieme, soste-
nendo e facilitando la creazio-
ne di valore. Restando in tema
diimprenditoria giovanile,
considerato che questa catego-
ria normalmente non dispone
di grandi liquidita, & fonda-
mentale anche il sostegno fi-
nanziario, in particolare con fi-
nanziamenti a tassozero ocon-
tributi a fondo perduto. Infine,
occorrono interventi che favo-
riscano il fare impresa dei gio-
vani nei vari settori manifattu-
rieri. La percentuale di giovani
imprenditori operanti nel set-
tore manifatturiero, infatti, ri-
sulta bassa, ma se la ripresa e-
conomica deve passare neces-
sariamente da un forte rilancio
industriale dell’economia ita-
liana, € opportuno che tale ri-
lancio tragga un contributo an-
che dalla componente impren-
ditoriale giovanile».

Tommaso Cancellara

Fiera, Ieg Stati Uniti
Tommaso Cancellara
¢ il general manager

«Avra come compito
quello di consolidare

il settore allestimenti

e sviluppare il mercato»

RIMINI

Tommaso Cancellara ¢ il nuo-
vo general manager di Italian
Exhibition Group Usa, societa
che il gruppo fieristico e con-
gressuale detiene al 100% e
che ¢ lo strumento operativo
per nuove iniziative di svilup-
po e business in Nord America.
Un mercato, quello espositivo
nordamericano, che pre-pan-
demia valeva 15,58 miliardi di
dollari. Ad annunciarlo ¢ la
stessa leg, societa che riunisce
le fiere di Rimini e Vicenza.

Cancellara, classe 1980, si e
laureato in Economia Istitu-
zionale e d'Impresa a Lugano e
ha debuttato nel mondo del la-
voro con il Gruppo Ferrari-Ma-
serati.

Dal 2010 ha ricoperto cari-
che di sempre maggiore re-
sponsabilita all’interno di Te-
chnogym, diventando Apac
Marketing Manager della sede

di Shanghai fino al 2014. In se-
guito e stato direttore generale
di Assocalzaturifici Italiani,
I’Associazione nazionale cal-
zaturifici italiani, che riunisce
pit di cinquecento produttori
di calzature, e ha ricoperto la
carica di amministratore dele-
gato di Micam, la pit impor-
tante manifestazione nel set-
tore calzaturiero con oltre
2.000 espositori da 50 paesi. I-
talian Exhibition Gruop ricor-
da poi che Ieg Usa inoltre de-
tiene Fb International, la socie-
ta di allestimenti con due sedi
operative rispettivamente ad
Oakland, in New Jersey, in
grado di coprire tutta la costa
Est, dal Canada fino a Miami, e
a Las Vegas, in Nevada e per
lintera costa Ovest degli Stati
Uniti. «Cancellara assumera i
nuovi incarichi a far data dal
prossimo mese di aprile e avra
il duplice compito di consoli-
dare, insieme al fondatore Fa-
brizio Bartolozzi, il settore al-
lestimenti presidiato da Fb In-
ternational e di sviluppare nel
mercato nordamericano le at-
tivita fieristiche del gruppo»,
conclude Ieg.
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