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MONITOR DISTRETTI INDUS

.export volain Romagna
trainato da sistema casa
e macchine per legno

Forli miglior distretto del legno-arredo in Italia con un +69,4 per cento
| macchinari riminesi segnano un +44,8% e l'ortofrutta romagnola +18,3%

ROMAGNA

Mobili imbottiti di Forli miglior
distretto del legno arredo d’Ita-
lia, con una crescita dell’export
nella prima meta del 2021 di
+69,4%, grazie al traino dei
mercati francese e cinese. E’il
dato piu eclatante dell’aumento
delle esportazioni delle produ-
zioni romagnole che registrano
ottime performance sia nel set-
tore ortofrutticolo che in quello
delle macchine per il legno, pas-
sando dal settore calzaturiero
dove la ripresa non permette pe-
ro diraggiungere ancora gli stes-
silivellidel 2019.

Dal monitor dei distretti indu-
striali del’Emilia-Romagna, a
cura della direzione Studi e Ri-
cerchedilntesa Sanpaolo, emer-
ge un quadro nettamente positi-
vointuttalaregione: 18 distretti
su 20 hanno chiuso il primo se-
mestre 2021 in crescita rispetto
al primo semestre dello scorso

anno, 14deiqualihannosupera-
toilivelli di export del periodo
gennaio-giugno 2019.
«Risultati record per le tecno-
logie Sem, conun +38%di fattu-
rato rispetto al primo semestre
dell’anno precedente» commen-
ta Luigi De Vito, direttore della
Divisione legno Scm, che confer-
mala crescita dell’export del set-
tore macchine per il legno di Ri-
mini (+44,8%), crescita in Ro-
magna seconda solo a quella del
settore sistema casa, chealivello
regionale registra un +28,4%

LE PERFORMANCE
INREGIONE

Nel primo semestre

del 2021 si registra un
+23,8% rispetto al 2020
Untrend in crescita
ancherispetto al primo
semestre 2019 (+4,9%)

ma a Forli arriva a +69,4%. Un
dato che ha permesso alla Gam-
ma Arredamenti di fare assun-
zioni, pur rimanendo con i piedi
per terra rispetto al futuro. La
crescita, ammette 'amministra-
tore delegato Ghetti, & dovuta
anche alla spinta al mercato da-
gli incentivi statali e al fatto che
con le restrizioni in casa per la
pandemia «i soldi non spesi sia-
nostatiinvestiti anche perrinno-
vare arredamento vecchio».

Ilsettore agroalimentareinre-
gione cresce del 10,5% rispetto
al primo semestre 2020 ma l'or-
tofrutta romagnola arriva al
+18,3%. Merito anche delle e-
sportazioni di kiwi in Cina dove,
confermail presidente di CiaRo-
magnaDaniloMiserocchi«il fab-
bisogno interno non viene co-
perto ed il nostro & un prodotto
di grandissima qualita».

Ma, secondo la Cia «a fronte di
buoni numeri sull’export, «la
produzione rimane limitata».

Anche nel sistema moda, se-
condo laricerca di Intesa San-
paolo, si osserva una crescita
nell’export complessivo dei di-
stretti (+28,4%), non sufficien-
te pero a recuperare i livelli del
2019 (-16,4%). Positivo I'anda-
mento dell’abbigliamento di Ri-
mini (+6,6% sul 2020 e -34,3%
sul2019) edelle calzaturediSan
Mauro Pascoli (+32,5% sul
2020 e -27,2% sul 2019). La ri-
presa ¢ lenta, sostiene Federmo-
da di Forli-Cesena, visto che se
rispetto al 2020 la crescita c’e
stata «siamo ancora indietro sul
2019».

«L’Emilia-Romagnaregistrau-
naripresaimportante, addirittu-
ra sopra le aspettative, nel gia
confortante quadro della ripar-
tenza dell’economicanazionale.
La sfida, ora, & far si che tale ri-
presasi consolidi nel tempo e sia
diffusa» sottolinea Cristina Bal-
bo, direttrice regionale Emi-
lia-Romagna e Marche di Intesa

|
La Scm di Rimini

Sanpaolo. Il primo semestre
2021 si chiude infatti con dati
positivi per 'export dei distretti
regionali, con un +23,8% ri-
spetto allo stesso periodo del-

A Forli vola il mobile imbottito
«Dopo le chiusure la gente ha soldi»

FORLI

Periodo d’oro per il distretto
del mobile imbottito forlivese
che ha fatto segnare un
+69,4% nell'export nel primo
semestre 2021. La conferma
arriva Gabriele Ghetti, ammi-
nistratore delegato di Gamma
Arredamenti, azienda forlive-
se leader del settore che espor-
tain 70 paesi e ha il 40 per cen-
to del fatturato negli Stati Uni-
ti. «Stiamo vivendo un periodo
molto positivo—spiega —. Sicu-
ramenteil Covid e lapandemia
che ci hanno costretto a casa,
hanno fatto si che i soldi non
spesi siano stati investiti anche
persistemare orinnovare arre-
damento magari vecchio o ob-
soleto. A questo, sul fronte in-
terno, bisogna aggiungere gli
incentivi statali che hanno
spinto il mercato. Per noi che
operiamo molto con l'estero e

Gabriele Ghetti

stato un anno e mezzo positi-
vo, nel corso del quale abbia-
mo anche incrementato i no-
stri dipendenti di venti unita,
in un settore dove non é facile
trovare personale preparato
ad un livello alto come quello
che vogliamo mantenere, visto
che parliamo di manodopera

per sartoria, taglio di pelli a
mano, tappezzeria e anche
magazzinieri: a parte quest’ul-
tima, dove serve I'esperienza,
parliamo di figure particolare,
non facili da reperire sul mer-
cato».

Difficile immaginare se e per
quanto durera il boom del set-
tore. «Non credo sia destinato
a durare a questo ritmi —am-
mette Ghetti—. Credo sara fon-
damentale adattarsi alle esi-
genze e alla flessibilita del
mercato e saperreagire aicam-
biamenti. Seguire questo
trend non é facile. Basta pensa-
re alle difficolta dei fornitori di
avere a disposizione materie
prime. Anche noi subiamo
questa incognita e per questo
stiamo immagazzinando e
stoccando il materiale. Rispet-
tare tempi di consegna nelle
vendite € importante».

GAVINO CAU

Calzaturiero di San Mauro:
Federmoda: «Ripresa lenta
ma c’e un clima di fiducia»

SANMAURO PASCOLI

1l calzaturiero del distretto di San
Mauro Pascoli riparte malo fa in
maniera pitilenta rispetto ad altri
settori. I dati del Monitor Intesa
SanPaolosull’exportdei primisei
mesi collimano con quelli della
Camera di Commercio della Ro-
magna: +32,5% sull’anno prece-
dente. Ma se il confronto viene
fattoconil2019 emerge un
-27,2%. A confermare il quadro &
Gessica Lombardi, presidente C-
na Federmoda di Forli-Cesena e
referente a livello regionale: «Ri-
spetto al 2020 le cose vanno deci-
samente meglio, tuttavia siamo
ancora indietro sul 2019. L'im-
pressione che emerge anche nel
confronto coibrand dellusso con
cuilavoriamo é quella di altri sei
mesiancoralenti, dopodiché pre-
vediamo una ripresa. Quello che

ciconfortaéilclimadifiduciache
sirespira, un anno fa non era co-
si». Riguardo le aree geografiche,
«inripresa il mercato cinese, cosi
come quello americano. Pittin
difficolta il Regno Unito in quan-
to alla situazione generale si &
sommatalaBrexit che haaumen-
tatoil climadiincertezza. Lo stes-
soperlaRussia». Lombardiinfine
evidenzia un grosso problema
che colpisce la subfornitura del
distretto (Cna associa oltre 150
imprese), accentuata dal Covid.
«Ibrand per cuilavoriamo cichie-
dono prezzi di lavorazione diffi-
cilmente sostenibili per le nostre
imprese. Il problemaera giainat-
to, il Covid lo ha reso ancora pit
gravoso. Il peso della crisi non
puoesserescaricatosolosulleim-
prese, alle prese con marginalita
di guadagno ridotte al massimo».
FILIPPO FABERI
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SISTEMA MODA

Lexport delle calzature di San Mauro
Pascoli cresce del 32,5% sul 2020
ma rispetto al 2019 & -27,2%

SCM DI RIMINI

«Risultati particolarmente positivi
oltre che in Italia, in tutti i Paesi europei

einNord e Sud America»

In alto Luigi De Vito

I’anno precedente. Un trend,
quello dei valori esportati, tanto
pitt significativo poiché in cresci-
ta anche rispetto al primo seme-
stre 2019 (+4,9%).

Ortofrutta del Ravennate:
«Riusciamo a piazzare
i nostri kiwi in Cina»

RAVENNA

CHIARABISSI

L'export dell'ortofrutta romagno-
la cresce del 18,3% nel primo se-
mestre 2021 rispetto allo stesso
periodo del 2020, superando an-
cheirisultatidel 2019, il tuttoinli-
nea con l'intero settore agroali-
mentare regionale, ma in Roma-
gna c’é chi tiene i piedi per terra.
Rispettoaidatipubblicatidalladi-
rezione studi e ricerche di Intesa
Sanpaolo sullaripresa economica
deidistrettiindustrialidellaregio-
ne, il presidente di Cia Romagna,
Danilo Misirocchi, invita alla pru-
denza. «Quest’anno il dato sulla
frutta estiva é stato positivo nono-
stante gli effetti delle gelate che
per il secondo consecutivo hanno
colpito la frutta in Romagna. Ci
sonostatiproblemiinalcunearee,
meno in altre e questo ha permes-
souna buona commercializzazio-
ne verso l'estero. Il nostro sistema
di export rimane forte. Inoltre ab-
biamo avuto meno problemi nel-
Pautotrasporto. Malaproduzione
rimane sotto gli standard medi
della Romagna». Le gelate, ricor-
da Misirocchi, hanno segnato so-
prattutto la Bassa Romagna e il
Faentino e Ravenna, un po’ meno
Forlie Cesena. Procede orala
campagna di raccolta per kiwi,
mele e pere e poi per la frutta da
guscio e afine anno si tireranno le
somme dell’annata agraria e del-
Pandamento dell’export. «La frut-

La pianta dei kiwi

ticolturaromagnolaébenstruttu-
rata per vendere all'estero non da
oggi. Riusciamoa fararrivareilki-
wiin Cina, paese che non copre il
fabbisogno interno. Il nostro € un
prodotto di altissima qualita. Per
questoservono grandi competen-
ze nella conservazione del pro-
dottocheviaggiaalungo. A fronte
di numeri buoni sull'export rima-
ne una produzione limitata, ag-
gredita da patogeni, batteri e ci-
mice asiatica. Sono le nostre pan-
demie che siripetono ormai ogni
anno, con effetti mai cosi impor-
tanti, riconducibili in parte ai mu-
tamenti climatici. Le limitazioni
su principi attivi dei trattamenti
chimicisempre pill stringenti vor-
remmo fossero fondate su basi
scientifiche e non ideologiche.
Resta il fatto che si continua a to-
gliere frutteti in Romagna - con-
clude -, la frutticoltura ha un in-
dottonon paragonabile alle coltu-
re estensive».

Le macchine per le falegnamerie
traino del distretto di Rimini

RIMINI

LUCA BALDUZZI

Scm Group conferma il trend
positivo sull'export dei Distretti
industriali della nostra regione
nel primo semestre di quest’an-
no che emerge dall’indagine
della Direzione studi e ricerche
diIntesa San Paolo.

Anche peril grupporiminese,
leader a livello mondiale nelle
tecnologie per lalavorazione di
un’ampia gamma di materialie
neicomponenti industriali, che
esporta il 90% del fatturato e
conta quasi 4.000 dipendenti
in tutto il mondo, la prima par-
te dell’anno ¢ stata caratteriz-
zata da una crescita significati-
va.
«Risultati record per le tecno-
logie Scm, con un +38% di fat-
turato rispetto al primo seme-
stre dell’anno precedente —
commenta Luigi De Vito, diret-

tore della Divisione legno Scm
e presidente di Acimall, I’Asso-
ciazione italiana dei costruttori
di macchine per la lavorazione
dellegno —, e un portafoglio or-
dini in continuo aumento. Nel
primo semestre 2021 abbiamo
raggiunto risultati particolar-
mente positivi oltre che in Ita-
lia, in tutti i paesi europei e in
Nord e Sud America».

In forte crescita anche i pro-
getti engineering sviluppati dal
team Scm nei principali merca-
ti mondiali per impianti di alta
automazione e intere fabbriche
chiavi in mano.

«Le imprese del settore Le-
gno-Arredo stanno acceleran-
do in innovazione, grazie an-
che agli incentivi e alle iniziati-
veasostegnodell'industriama-
nifatturiera promossi in nume-
rosi mercati a livello interna-
zionale — aggiunge De Vito —.
Allalucediquestacrescita, Scm

Group continua ad investire in
ricerca e sviluppo e innovazio-
ne di prodotto, con uno stan-
ziamento diulteriori 100 milio-
ni di euro per il quadriennio
2021-24, per offrire al cliente
soluzioni tecnologiche sempre
piu efficienti, flessibili, eco-so-
stenibili e in linea con le nuove
esigenze della smart manufac-
turing e dell'Industria 4.0».

E «proseguono inoltre gli in-
vestimenti nel potenziamento
dei poli produttivi in Italia da
cui nascono prodotti e servizi
dedicati all'intera industria del
legno—continua —, nei mercati,
per garantire una presenza
sempre piti diretta e capillare a
livello mondiale (nell’'ultimo
periodo abbiamo aperto due
nuove filiali in India e Turchia),
e nelle competenze dei propri
dipendenti e collaboratori gra-
zie a Campus, il polo formativo
interno al gruppo».

«Digitale,

startup

e consulenze:
Cosl sosteniamo
le imprese»

Bilancio della Camera
di commercio: «Unite
specificita e competenze
di Rimini e Forli-Cesena»

RIMINI

«Abbiamo dimostrato che unen-
do le specificita e le competenze
dei due territori provinciali si
realizza un ecosistemasociale ed
economico pill competitivo, pilt
innovativo e pili attrattivo». Cosi
Alberto Zambianchi, presidente
dellaCameradicommerciodella
Romagna, sintetizza i primi cin-
que anni di attivita dopo la fusio-
ne di Forli-Cesena con Rimini.

Peril territorio

Per la digitalizzazione, la Came-
rahaerogatooltre 1.700.000 eu-
rodivoucheralleaziende ehaof-
ferto quasi 900 consulenze gra-
tuite a piccole-medie imprese
del territorio per la valutazione
dell’impiego di nuove tecnolo-
gie. E ha investito sull’amplia-
mento dell’accesso ai servizi di-
gitali da parte delle aziende, rila-
sciando oltre 22.000 dispositivi
Cns/Firma digitale e oltre
14.000 carte tachigrafiche e atti-
vando oltre 36.500 cassetti digi-
tali per 'imprenditore.

Per aumentare Iattrattivita tu-
ristica, commerciale e culturale,
ha erogato oltre 2.700.000 euro
di contributi per la promozione
delterritorio e del turismo.

Riconosciuta come punto diri-
ferimento perla filiera dellistru-
zione e della formazione in tema
di orientamento al lavoro e alle
professioni, di progettazione di
Pcto (percorsi perle competenze
trasversali e per 'orientamento)
e di certificazione delle compe-
tenze, haconcesso circa 700.000
euro di contributi per iniziative
di alternanza scuola-lavoro e per
I'inserimento in azienda di com-
petenze strategiche.

Sul versante dello sviluppo so-
stenibile e della responsabilita
sociale d’'impresa, sono oltre 300
gli aspiranti imprenditori che

TREMILA
BREVETTI

Limpegno perla tutela
della proprieta
industriale:

& stata promossa
Pattivita

dell’ufficio Brevetti

Alberto Zambianchi

hanno usufruito dei servizi di
“Primo miglio”, 'acceleratore di
startup responsabili unico nel
panorama nazionale ed europeo
dicuila Cameraé promotrice.

Perleimprese

Per lo sviluppo e la competitivita
del sistema economico territo-
riale, la Camera ha erogato
3.727.000 euro di contributi per
favorire 'accesso al credito delle
imprese del territorio.

Per supportare lanuova im-
prenditorialita, ha erogato
146.000 euro per la partecipa-
zione a “Nuove idee nuove im-
prese”, la Business Plan Compe-
tition che supporta i giovani a
realizzare la propria impresa.

Una linea strategica del man-
dato ¢ legata all'internazionaliz-
zazione delle imprese, per cui ha
erogato circa 910.000 euro in
voucher per progetti di interna-
zionalizzazione, a cui si aggiun-
gono circa600.000 euro per con-
tributi per fiere all’estero.

L’impegno ¢ alto anche per la
tutela della proprieta industriale
ed é stata promossa l'attivita del-
P'ufficio Brevetti che ha gestito
circa 3.000 depositi di marchi e
brevetti.

Visione dilungo periodo
«Abbiamo messo in campo risor-
se e competenze per dare a im-
preseelstituzioniilmaggiorsup-
porto possibile, con una visione
dilungo periodo — commenta
Zambianchi —. Impegno ancora
pit forte in questo momento di
grande cambiamento e di grandi
responsabilita, sia nelle scelte,
sia nei progetti da attuare per
consentireainostriterritoridiat-
trarrele provvidenze all’'orizzon-
te».
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