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INTERVISTA A CORRADO PERABONI, AMMINISTRATORE DELEGATO DELLA IEG

«La Fiera seconda spiaggia
di Rimini. E strategica
I’alleanza con Bologna»

Limportanza delle presenze: «Il mondo dell'impresa ha imparato che il business B2B
non si puo fare in digitale, la speranza é che venga abbandonata I'idea della rassegna virtuale»

Corrado Peraboni,
amministratore
delegato della leg

Eventi
da grandi
numeri

RIMINI

Centinaia di migliaiadi per-
sone ognianno. E questo cid
chelapresenzadellafierae
dei suoi eventi porta ogni an-
noaRimini. Unflusso enor-
me di persone, specialmente
nel corso dei tre eventi princi-
palidell’anno, che insieme
cubano quasi 600mila pre-
senze all’anno (o almeno
questi eranoinumeri
pre-pandemia, cheil gruppo
Ieg contae speraditornarea
raggiungere quanto prima).
Partiamo dal Sigep, la fiera
deldolce chenel 2019 ha
chiuso aquota 200mila pre-
senze. Ancora maggiori sono
inumeri di Rimini Wellness,
a cui partecipano 270mila vi-
sitatoriall’anno e oltre 400 a-
ziende. Nel 2019 in totale e-
rano state erogate 1.500 ore
dilezioni e 2milasessioni di
allenamento che hanno regi-
strato il tutto esaurito.
120mila sonoinvece le pre-
senze che riesce a generare in
medial'esposizione dedicata
alla green economy Ecomon-
do. Aquesti siaggiungonoi
35mila visitatori che a gen-
naio dell’anno scorso ha ge-
neratolagrande Fiera dell'O-
rodiVicenza (record assolu-
to).
Alla guida delle due realta
fieristiche sitrovalaquotatal-
talian exhibition group (leg),
che nel 2019 ha chiuso il bi-
lancio con ricavi totali conso-
lidati pari a 178,6 milioni di
euro e un utile netto di 12,6
milioni. In totale nel 2019 la
Ieg ha totalizzato 48 fiere or-
ganizzate o ospitate e 190 e-
venti congressuali.

RIMINI

ALESSANDRO CICOGNANI

Lo hanno chiamato “Quattro per quattro business” ed e il
progetto con il quale puntano a valorizzare — e adesso an-
che rilanciare —il comparto fieristico di Rimini e Vicenza. I
vertici della Ieg (societa che gestisce le due fiere) lo hanno
avviato nel 2019 con I'obiettivo di internazionalizzare le
quattro manifestazioni principali del loro pacchetto, repli-
candole ognuna in tre citta in giro per il mondo. Lo hanno
fatto con Rimini wellness, ora presente anche a Dubai e in
Messico, con Ecomondo e conla grande manifestazionele-
gataalloro. Oratocca al Sigep, anche selameta didestina-
zione rimane ancora unsegreto, che dovrebbe pero essere
svelato entro la fine dell’anno. A tracciare i contorni di pas-
sato, presentee futurodellafieradiRiminie Vicenzacipen-
sa Corrado Peraboni, amministratore delegatodellaleg.

Tuttiglistudielericerche effettuate cimostranounacosadi
questo complicato anno e mezzo: l'accelerata all'uso degli

“ Quattro

per
quattro
business.
Lidea e di
espandere i
nostri
quattro fiori
all'occhiello
con dei
“cloni"” in giro
per il mondo

chiusonulla».

Un anno e mezzo che, immagino, abbiate utilizzato anche
per fare progettazione...

«Non c’¢ dubbio. Anzi, posso dire che la progettazione ¢
stataal centro delle nostre discussioniin questo periodoe
orasiamo pronti a portare avantiinostri progetti».

Quali,ad esempio?

«Abbiamo posto dei tasselliimportanti sull'internaziona-
lizzazione, andando avanti sul progetto Quattro per
quattrobusiness. L’ideaédiespandereinostriquattro fio-
riall’occhiello—quindiSigep, Ecomondo, wellness e oro—
con dei “cloni” in giro per il mondo. Questo consentira di
farciconoscereall’estero ediportare piti persone ed espo-
sitoria Rimini e Vicenza. Il prossimo passo sara con Sigep
ed Ecomondo: due fiori all'occhiello di Rimini che si pre-
parano ad essere esportati».

Lei prima parlava dellimportanza delle fiere in presenza,

strumenti a distanza in settori fino ad oggiimp bili.
Pensiamo alla scuola, al lavoro e a parte della cultura. Il
mondo delle fiere ciha provato, ma con qualirisultati? Cosa
aveteimparato?

«Vedendoi risultati delle ultime fiere, che hanno mostrato
una presenza cospicua di presenze, direi che sia noi che il
mondo dell'impresa ha imparato una cosa, ossia che il bu-
siness B2B non si puo fare in digitale. La speranza e quindi
chevengaabbandonatal'ideadellafieravirtualeelaripar-
tenza che stiamo vivendo in questo periodo mi sembra an-
dare proprioin questa direzione».

Non volendo soffermarsi troppo sul punto, una domanda &
pero d'obbligo: come avete affrontato questacrisi?

«Chiaramente non ¢ stato facile, ma nonostante il deva-
stante anno e mezzo, come gruppo siamo stati quelli che
hanno perso di meno, facendo registrare il miglior fattura-
to in Italia per il settore. E ci siamo riusciti cogliendo ogni
piccola finestrella che ¢ stata aperta nei mesi e, va detto,
grazie al Sigep e alla fiera dell’oro che, nel 2020, sono state
fatte a gennaio e febbraio, quando ancora non era stato

maquandop i tornare ai numeri pre-pandemia?
«Per quanto riguarda le fiere contiamo di tornare a pieno
regime gia a partire dall’anno prossimo».

Elato visitatori?

«Gli uffici studi dalle grandi multinazionali stimano tutti
unritorno ailivellidel 2019 nel 2024. Lanostra sensazio-
neeécheil pubblicoinrealtastiareagendo pitivelocemen-
te, quindi speriamo in una ripresa piti veloce. Come dico
sempre, noi siamo la seconda spiaggia di Rimini, basti
pensare che solo il Sigep si attesta sui 200mila visitatori
all’anno, quindi vogliamo essere ottimisti».

Tralasciando le polemiche, il presid dellaRegione Bo-
naccini recentemente é tornato a parlare della possibile
unione tralafiera di Rimini e Bologna. Sifara?

«Come governance abbiamoribadito cheil progetto & per
noidistraordinario interesse strategico, poi chiaramente
sarannoisociadover decidere. In ogni caso aspettiamoil
risultato delle elezioni, per capire qualesaralalineadella
politica».
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