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Nel 2020 haraggiunto 289,5 milioni di euro

Glistilidivita cambiati alivello domestico
hanno compensato il calo delle forniture ai ristoranti

Non si ferma la crescita di Orogel
11 bilancio 2020 ¢ a prova di Covid

Numeri chiave con il segno “piu”
ma preoccupano per il futuro
clima e costi delle materie prime

CESENA

GIANPAOLO CASTAGNOLI
L'emergenza Covid non ha tarpa-
tolealiad Orogel, il colosso cese-
nate leader nel comparto surge-
lati. Anzi, come & capitato amolte
imprese agroalimentari, il cam-
biamento forzato degli stili di vi-
ta, con pill tempo passato tra le
mura domestiche, ha fatto si che
levenditesianolievitaterifruttisi
sono visti nel bilancio 2020. An-
cheseil rovescio dellamedaglia &
stato il calo delle forniture al
mondo dellaristorazione, a se-
guito del lockdown di esercizi
pubblici, bar, ristoranti, mense,
scuole.

In questo scenario, la Divisione
Retail Orogel ha chiuso l'eserci-
zio 2020 con una crescita del-
1’11,1% del volume (circa
138.000 le tonnellate di prodotti
commercializzati) e del 15% del
valore della produzione. Queste
cifre hanno piti che compensato
le difficolta della Divisione Food
Service. Cosi, alla fine, il fatturato
¢ aumentato del 4%, toccando
289,5 milioni di euro. Buoni an-
che i risultati reddituali: il cash

flow & stato di 41,8 milioni e il ri-
sultato netto di 25,3 milioni, ac-
cantonati a riserva indivisibile a
sostegno dei forti investimenti
del Gruppo, tuttora in corso. La
posizione finanziaria netta & di
18,3 milioni e il patrimonio netto
contabile e salito a 230 milioni
per lasola Orogel Soc. Coop. A-
gricola.

1l presidente dell’azienda, Bru-
noPiraccini, sidichiarasoddisfat-
to, ancor pill visti i maggiori costi
sostenuti per la prevenzione dei
contagi. Sottolinea inoltre che «il
welfare aziendale ¢ stato incre-
mentato, riconoscendo compen-
siintegrativi a dipendenti e soci
peridisagi che hanno dovuto af-
frontare». Infine, ricorda l'impe-
gnosociale: «Attraversola nostra
fondazione For abbiamo erogato
800.000 euroin denaro e 1,3 mi-
lioni in prodotti per gli ospedali,
la Caritas e per altri enti assisten-
ziali».

Anche il 2021 ¢ iniziato in mo-
doincoraggiante, anche se siccita
prolungata, alte temperature in-
vernali e improvvise gelate nel
periodo tardo primaverile hanno
messo in seria difficolta la capaci-

Lo stabilimento dell'azienda Orogel e Bruno Piraccini e Giancarlo Foschi

ta di approvvigionamento e la
continuita produttiva. L’altroneo
e l'incomprensibile crescita dei
costidituttelematerie prime, che
ormai pesano troppo sui costi di
produzione. A questo - segnalato
ancora da Orogel - va aggiunto
cheiprezzidivenditainvecesono
sotto stress e la forbice fraricavie
costi si restringe penalizzando la

INVESTIMENTI
MASSICCI

Dopoi40 milioni
investiti

perlo stabilimento 3
inauguratonel 2019
infase di decollo
interventi da 25 milioni

Lexport torna a galoppare
Annullato il calo di inizio 2020

Incremento del 7,8%
nel primo trimestre
per le province

di Rimini e Forli-Cesena

CESENA
112021 ¢ iniziato in modo molto
promettente sul fronte dell’e-
xport per le imprese dei territori
di Rimini e ancor pitt di Forli-Ce-
sena, dove la crescita ¢ stata su-
periore alla media sia nazionale
che regionale e ha riassorbito del
tutto la perdita registrata nel pri-
mo trimestre dell’anno scorso ri-
spetto al periodo corrispondente
del 2019. In forte sviluppo gli af-
fari verso la Francia (+20,6%).
Solo le esportazioni verso il Re-
gno Unito vanno al rallentatore
(-22,1%), perché dopo la brexit
non si vedono ancora gli effetti
dell’accordo siglato con la Ue nel
dicembre scorso.

Alberto Zambianchi, presiden-
te della Camera di commercio

della Romagna, che insiste sul-
I'importanza dell'internaziona-
lizzazione, fa notare che nel pri-
mo trimestre 2021 le esportazio-
ni dalle province di Forli-Cesena
eRimini sono state paria 1.524
milioni dieuro, conunincremen-
to del 7,8%, che ha annullato il
-7,1% sullo stesso periodo del
2019.

Le crescite maggiori sisono a-
vute neisettori dei mobili
(+55,9%) e deimezzi di traspor-
to (+48,1%), mentre soffrono i
prodotti alimentari e le bevande
(-16,7%). Positivo il saldo com-
merciale (esportazioni al netto
delle importazioni): +839,5 mi-
lioni dieuro.

InprovinciadiForli-Cesena, da
gennaio a marzo scorso, le espor-
tazionisonostate paria949,6 mi-
lioni di euro (+10,2% rispetto ai
primi tre mesi del 2020). L'incre-
mento ha riguardato molti dei
principali prodotti: +18,4% i
macchinari e gli apparecchi mec-
canici; +28,5% i prodotti dell’a-

gricoltura; +61,5% i mobili;
+16,7% gli apparecchi elettri-
ci; +0,5% le calzature. In calo,
invece, i prodotti in metallo
(-3,4%), gli articoli sportivi
(-0,3%), prodotti alimentari e
bevande (-17%) e degli articoli
in gomma e materie plastiche
(-2%).IprincipaliPaesididesti-
nazionedelle esportazionisono
laFrancia (16,3%del totale), la
Germania (13,3%), gli Stati U-
niti (6,0%), la Spagna (4,7%),
la Polonia (4,6%) e il Regno U-
nito (4,2%). Variazioni positive
caratterizzano, in particolare,
Francia (+23,2%) e Polonia
(+23,4%). I1saldo commercia-
le&in positivodi 502,2 milioni.

In termini previsionali, la va-
riazione acquisita dell’export
peril 2021 é pari al +11,4%: &
questa la crescita che si avrebbe
se il livello di esportazioni dei
prossimi trimestri fosse identi-
co a quello del periodo analiz-
zato dalla Camera di commer-
cio.

produzione agricola.

Giancarlo Foschi, amministra-
tore delegato di Orogel, segnala
che «nel primo quadrimestre del-
'anno in corso il mercato dei ve-
getali surgelati & cresciuto a volu-
me dello 0,4% rispetto all’analo-
go periodo dello scorso anno. Ot-
tima la performance dell’azien-
da, che ha raggiunto la quota vo-
lume del 26,1% per il segmento
deivegetali, dicuiil 15,2%amar-
chio. Nei primi tre mesi del 2021
la posizione finanziaria netta &
migliorata di 10 milioni di euro».

Sul fronte degli investimenti,
dopo I'inaugurazione nel 2019
dellastruttura “Orogel 3”, conun
investimentodi40milioni,ésulla
rampa di lancio un ulteriore pro-
gettoper 25milioni, inseritoinun
piano da 100 milioni nel triennio

2021-2023.

Le politiche ambientali sono u-
n’altra grande sfida, affrontata
col progetto “Orogel Green”, che-
spiega Foschi - miraa «riconverti-
re le produzioni dell'intera pro-
priafilieraacoltivazioniaresiduo
zero, potenziando le fonti soste-
nibilialivello energetico, 'impie-
go di impianti di cogenerazione,
di produzione di energia alterna-
tiva, di risparmio energetico e di
riutilizzo dei prodotti di scarto
delle lavorazioni sino allimpiego
diautotrasportiametanoe utiliz-
zando nel packaging plastica al
100% riciclabile. Intanto, con
questa strategia, nell’ultimo de-
cennio Orogel & riuscita a ridurre
del 26%le emissioni di gasserrae
del 19%i consumi energetici.
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Il lockdown ha fatto crescere i surgelati

Orogel: nel 2020 le vendite al dettaglio sono aumentate del 15% in valore. Bilancio positivo nonostante maggiori spese e solidarieta

di Paolo Morelli

La pandemia ha rivoluzionato
le abitudini di tutti anche dal
punto di vista alimentare: la ne-
cessita di restare all’interno del-
le mura domestiche e la chiusu-
ra delle attivita commerciali le-
gate alla ristorazione e all’'ospita-
lita hanno modificato il paniere
dei prodotti acquistati sia con la
spesa quotidiana che con quel-
la settimanale. Gli alimenti sur-
gelati hanno avuto un forte im-
pulso: lo scorso anno nelle ven-
dite al dettaglio 'aumento & sta-
to del 15,5% a valore (3.365 mi-
lioni di euro) e del 12,5% a volu-
me (648mila tonnellate). Questi
aumenti sono stati bilanciati dal
trend negativo del fuoricasa: la
chiusura di bar, ristoranti, men-
se, scuole ha causato un forte ri-
dimensionamento del mercato
dei surgelati (che nel fuoricasa
ha pit del 37% del totale dei con-
sumi in Italia) con una perdita
del 25% del fatturato, circa 600
milioni di euro.

In questo contesto il gruppo a
base cooperativa Orogel (1675
produttori associati) ha registra-
to nel 2020 un incremento delle
vendite al dettaglio dell11,1%
(con punte mensili del +35% du-
rante il lockdown) che ha com-
pensato il forte calo del fattura-
to della divisione Food Service.
Il consuntivo di fine anno ha vi-
sto il dato delle vendite uguale
a quello del 2019 per il volume

(138.078 tonnellate)e in aumen-
to del 4% per il fatturato (289,5
milioni di euro).

Positivi tutti gli indicatori di bi-
lancio dell'Organizzazione di
Produttori Orogel, equivalente
al gruppo in campo industriale:
il flusso di cassa (differenza fra
tutte le entrate e le uscite) & sta-
to di 41,8 milioni di euro; il risul-
tato netto di 18,3 milioni di eu-
ro, accantonato a riserva indivi-
sibile a sostegno degli investi-
menti in corso. La posizione fi-
nanziaria netta & positiva per
18,3 milioni e il patrimonio netto
contabile € arrivato a 230 milio-
ni di euro.

1l presidente Bruno Piraccini
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mette l'accento sull'impegno
profuso da tutti per fronteggia-
re la crisi pandemica: «Non ab-
biamo mai interrotto I'attivita e
assicurato servizi efficienti e
tempestivi di fronte alle emer-
genze di mercato. | dati del bi-
lancio sono ancora piu positivi
se consideriamo i maggiori co-

UNO SGUARDO AL FUTURO

1l piano triennale
2021-2023 prevede
investimenti

per la somma
complessiva di cento
milioni di euro

1l presidente Orogel Bruno Piraccini
(a sinistra) e I'amministratore
delegato Giancarlo Foschi

sti sostenuti per la prevenzione
dei contagi. |l welfare aziendale
e stato incrementato ricono-
scendo compensi integrativi a
dipendenti e soci per i disagi
che hanno dovuto affrontare.
Inoltre, direttamente e attraver-
so la nostra fondazione F.OR ab-
biamo erogato il valore di
800.000 euro in denaro e
1.300.000 euro in prodotti per
gli ospedali, la Caritas e altri en-
ti assistenziali del territorio».
Nei primi mesi del 2021 il trend
delle vendite di Orogel hanno
continuato il trend positivo rag-
giungendo la quota di mercato
del 26,1%, mentre proseguono
gli investimenti che nel 2019
hanno visto I'entrata in funzione
della struttura Orogel 3 con una
minore immissione in atmosfe-
ra di 280 tonnellate di anidride
carbonica; il piano che prevede
la spesa di 100 milioni nel trien-
nio 2021-22-23 con un’attenzio-
ne particolare all’'ambiente: «ll
progetto globale di Orogel -
spiega I'amministratore delega-
to Giancarlo Foschi - punta su
un’espansione produttiva soste-
nibile e green, con un orienta-
mento a riconvertire le produ-
zioni dell’intera propria filiera a
coltivazioni a residuo zero. An-
che per le confezioni utilizzia-
mo plastica al 100% riciclabile».
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