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LE ROTTE DELLA DISCORDIA
. LUAiadiRiminisiélamentataperché 11 rotte (su34) del -
reroporto Fellini di Miramare sono coperte anche dal
loscaloforlivese. Morale: la concorrenza & unrischio

LAEROPORTO DEL VICINO

La Regione stoppa la guerra dei cieli
«Economia piu forte con Rimini e Forli»

'assessore Corsini: «Perdersi
in una diatriba dal sapore provinciale
€ quanto di piti miope si possa fare»

BOLOGNA
MARCOLETTA
La “guerra dei cieli” non esiste,
gli aeroporti di Rimini e di Forli
avranno un ruolo prioritario per
rilanciare turismo e commercio
una volta superata 'emergenza
pandemica. L’assessore regiona-
le al turismo Andrea Corsini po-
ne fine al braccio di ferro scate-
nato dall’apertura del “Ridolfi”.
Da Rimini hanno subito riesu-
mato lo spettro della concorren-
za rimarcando come 11 rotte su
34 siano doppioni. Sia il Pd forli-
vese (altroarticoloin pagina) sia
1ssessore regionale si giocano
invece la carta della collabora-
zione.

“Stop ai litigi”

«Invece di perderci in assurdi
campanilismi tra quale scalo sia
pitlimportante - commenta Cor-
sini - dobbiamo pensare che sia-
mo in presenza, in entrambiica-
si, di gruppi imprenditoriali seri
e conosciuti, che gestiscono gli
aeroporti e che hanno deciso di
investire milioni su unbene pub-
blico. Einteresse delleistituzioni
creare le condizioni affinché en-
trambi possano svolgere una
funzione determinante per la ri-
presaeconomicadel post pande-
mia, sostenendo i piani indu-
striali di investimento e creando
le condizioni perché I'area vasta
della Romagna diventi un terri-

torio sempre pill attrattivo certo
per il turismo, ma anche per altri
settori economici e imprendito-
riali e per la logistica integrata e
per l'alta formazione».

L’esponente del Pd ricorda il
quadroin cuisiéinseritoil “brac-
ciodiferro”: Covid e piano vacci-
nale. «Perdersi in una diatriba
dalsapore provincialee localisti-
co, se le rotte aeree dell’'uno sot-
traggono passeggeri all’altro, &
quanto di pitt miope si possa fa-
re. Stiamo parlando di asset di
proprietadello Stato, che giusta-
mente li vuole valorizzare per la
loro funzione che & quella di es-
sere hub aeroportuali, entrambi
strategici per lo sviluppo non
della sola Romagna ma di un
mondo pilt ampio che si chiama
Emilia Romagna e non solo».

A caldo Corsini aveva detto:
non ci sara concorrenza tra Ri-
mini e Forli, le vocazioni sono
differenti. «<Rimini ¢ una delle
pit grandi destinazioni turisti-
che d’Europa - ribadisce I'asses-
sore -. Non appena le persone
potranno tornare a muoversi, ri-
tornera prepotentemente aesse-
re scelta da milioni di turisti in-
ternazionali che utilizzeranno il
“Fellini” e il “Ridolfi”. Il turismo
non solo leisure ma anche busi-
ness, la logistica legata allo svi-
luppo dell’hub portuale di Ra-
venna e dell’agroalimentare po-
tranno fare di Forli quella infra-
struttura necessaria per la com-

L'assessore regionale Andrea Corsini

petitivita della Romagna. Noi
come Regione confermiamo di
volersostenere gliinvestimentie
lo sviluppo degli aeroporti, nel
pieno rispetto dell’autonomia
gestionale che spetta ai privati.
Quando il pubblico ha provato a
fare un mestiere che non & il suo,
irisultati non sono stati brillanti.
Ho letto con stupore le dichiara-

LAFINE .
DELLE OSTILITA

TInuovo corso
«Crearele condizioni
affinché entrambi
possano svolgere una
funzione determinante
perlaripresa»

Marr guarda al dopo pandemia:
185 milioni nei primi tre mesi

«Lapienaripresa

del turismo consentira
entroil 2023, ditornare
ai risultati del 2019

RIMINI

Marr spa chiude il primo trime-

stre dell’anno formalizzando
wcquisizione delle attivita del

Gruppo Verrini e con ricavi per

vendite inlinea con le attese.

«In particolare - spiega unano-
ta-emerge la certezza che la pie-
naripresadelturismo consentira
entro il 2023, di tornare ai risul-
tatidel 2019».

1 primi tre mesi dell’anno sono

ancora «difficilmente confronta-
bili con il pari periodo dell’anno
precedente quando la pandemia
avevainiziato a produrreipropri
effetti dall’inizio del mese di
marzo».

Pur risentendo «significativa-
mente» delle crescenti restrizio-
ni sulle attivita connesse a turi-
smo e ristorazione extradome-
stica, Marr ha «conseguito ricavi
totali (dato gestionale provviso-
rio) paria oltre 185 milioni che si
confrontano con i circa 262 mi-
lioni dell’analogo periodo del
2020».

La flessione ha avuto «dinami-
che disomogenee nell’ambito di
una situazione di mercato asso-

lutamente non confrontabile».
A fronte della «significativa
contrazione nei primi due me-
si, nel mese di marzo si & regi-
strato un trend decisamente
positivo nonostante le pesanti
limitazioni sanitarie«.

La flessione dei ricavi del tri-
mestre (meno 29% circa) si
confronta con consumi che, a
valore, «riteniamo si possano
attestare, nel periodo, attorno
al-32% (tale valore ¢ una stima
della societa che tiene conto
per gennaio e febbraio dei dati
elaborati da Confcommercio,
rispettivamente meno 58% e
meno 42,6%, e per il mese di
marzo divalutazioniinterne)».

zioni uscite nei giorni scorsi,
creare occupazione attraverso la
ripresa economica e la grande
sfidache impegnerala classe po-
liticaele partisocialidellanostra
regione».

“lldanno & fatto™

Nonostante la presa di posizione
di Corsini, pero, la polemica non
si ferma. «Prima dei due falli-
menti - scrive Nicola Marcello,
consigliere riminese di Fratelli
d'Italia - Rimini e Forlisisonoru-
batiituristi, mail totale dei flussi
erimasto invariato sotto il milio-
nedipasseggeri. Oggiil danno ¢
fatto. E proprio quella politica
regionale cosi vacante finora,
dovrebbe spingere Forli verso
voli commerciali cargo e soprat-
tutto scuola divolo».

11 Pd forlivese:
«Insieme
si é piu forti»

«Seidueaeroportiforlivesee
riminese sarannoinseritiinuna
visione complessiva disviluppo
infrastrutturale ed economico
regionale, patranno sviluppare
tuttellloropotenzlale, Inte-
grandosi.Che équantoservea
tuttele nostreimprese, sulla
costacomenell'entroterra».
Daniele Valhonesi, segretario
delPdforlivese, honsiuniscea
chista giocanda alderby dei
cieli.Lanuova attivita del “Ri-
dolfi" non pud essere vista ca-
me una <«minaccia per gli equili-
briterritoriali ed economicidi
diversisettori dellaRomagna>.
Le aree sono chiamatiaragio-
nhare su quale siail «turismo su
cuilaRomagna cometerritoria
vasto che vadalla costa adria-
tica agli Appennini,debbainve-
stire»», Daanni, evidenzia Val-
bonesi, i «turismiromagnoli
hanno bisogno direinventarsi,
come sistema, per poter com-
petereall'estero».Per questo
«motivo, tuttiinsieme dobhia-
ma capire che coordinandoci,
traProvince e Comuni, sara l'in-
terosistemaromagnoloacre-
scere, facendo crescere tuttis»,
Passaggio chelopartaa «dis-
sentire dagli amiciriminesi:non
sitrattadireplicareprogetti
senzaun “piano”, madiripro-
durli, secondoimodelli pil effi-
caci, ovunque inRomagna siano
necessari>>,

Il “Gruppo Teddy”
conquista il mondo:
93 nuovi punti vendita

Imarchi Terranova Calliope
e Rinascimento

dalla Russia a Filippine
Marocco e Giordania

RIMINI

1l GruppoTeddy guardaconfidu-
cia gli sviluppi dei marchi Terra-
nova, Calliope e Rinascimento e
quest’anno ha come obiettivo 93
aperture di punti vendita in oltre
dieci Paesi di tutto il mondo. Ol-
trel'ltalia, Austria, Malta, Grecia,
Bulgaria, Bielorussia, Romania,
Ucraina, Marocco, Giordania, E-

gitto, fino a Russia e Filippine.
Questi obiettivi - spiega una
nota - si basano su una fiducia a-
limentata dalle prospettive di u-
naripresa nei prossimi mesi, an-
che considerando che il 76% de-
gliitaliani & convinto che il soste-
gno ai consumi sia una priorita,
ma soprattutto da una visione
che guarda a un progetto di cre-
scita a lungo termine. Prova ne ¢
investimentoda 70 milionifatto
da Teddy nel nuovo centro di di-
stribuzione di Gatteo. La Teddy
non si ¢ mai fermata nemmeno
nel 2020 avendo comunque i-
naugurato 57 negozi.

Ritaglio stampa ad uso esclusivo del destinatario, non riproducibile.
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Teddy sfida la pandemia
e apre altri cento negozi

Il colosso riminese dell’abbigliamento investe su nuovi punti vendita
in Italia e nel mondo per rafforzare i propri marchi del fast fashion

La crisi causata dalla pandemia
non ferma il gruppo Teddy. Do-
po aver realizzato e inaugurato
a Gatteo il nuovo polo logistico
(costato 70 milioni di euro), il co-
losso riminese dell’abbigliamen-
to punta ad ampliarsi con 'aper-
tura di nuovi negozi.
L’'obiettivo & inaugurare, entro
la fine dell’anno, altri 93 negozi
diTerranova, Calliope e Rinasci-
mento (i marchi del gruppo Ted-
dy). La maggior parte di questi
sara aperta all’estero in paesi co-
me Austria, Malta, Grecia, Bulga-
ria, Romania, Russia, Bielorussia
e Ucraina. Ma sono previsti nuo-
vi negozi anche in Marocco e in
Giordania, in Egitto, nelle Filippi-
ne e naturalmente in Italia. Ted-
dy non si & mai fermata, nemme-
no I'anno scorso: nonostante la
pandemia nel 2020 sono stati
57 i negozi avviati.

Di difficolta e problemi |'emer-
genza sanitaria ne ha creati tan-
tial gruppo riminese, «dal costo

degli affitti e del personale du-
rante i periodi di lockdown, fino
alla messa in sicurezza dei punti
vendita e alla gestione del pro-
dotto invenduto. Ma li abbiamo
affrontati - sottolinea orgoglio-
so il direttore allo sviluppo del
gruppo Teddy, Pierluigi Marinel-
li - e sono stati I'occasione per
rinforzarci insieme a tutti coloro
che collaborano con noi allo svi-
luppo dei nostri marchi. Abbia-
mo mostrato nei fatti quali sono
i valori che ci guidano nelle rela-
zioni commerciali ed umane».
Per il colosso riminese una delle
parole chiave per poter affronta-
re la situazione provocata dalla

PIERLUIGI MARINELLI
«Abbiamo affrontato
le difficolta causate
dall’emergenza
sanitaria e sviluppato
nuove strategie»

pandemia é la flessibilita. | nuo-
vi punti vendita avranno caratte-
ristiche modulari, con superfici
che potranno essere anche mol-
to ampie e varieranno (a secon-
da dei casi) dai 400 ai 900 me-
tri quadrati.

1 marchi Terranova e Calliope
«punteranno ad aprire pil nego-
zi possibili per prendere ancora
pil posizione nei territori in cui
sono gia presenti». Per Terrano-
va saranno inaugurati punti ven-
dita «dalle dimensioni versatili».
Per Calliope «sara fondamenta-
le lo sviluppo in Italia» e anche
in quei paesi all’estero dove raf-
forzare l'identitd del marchio,
ovvero «lo stile italiano contami-
nato dalle tendenze internazio-
nali». Per quanto riguarda Rina-
scimento, i nuovi negozi saran-
no aperti grazie a una nuova for-
mula di affiliazione, che consen-
tira ai gestori di avviare attivita
di piccole dimensioni con un in-
vestimento contenuto. La nuo-

Il colosso riminese dell’abbigliamento punta ad ampliarsi

va formula sara portata avanti
non solo in Italia, ma anche Rus-
sia, Kazakistan, Ucraina e Azer-
baijan. Circa una ventina i nuovi
negozi per il marchio. «Siamo
consapevoli - conclude Marinel-
li - che i comportamenti di spe-
sa dei consumatori sono in co-

stante e repentino mutamento,
e per questo guardiamo anche
alle opportunita che possono
presentarsi in un contesto simi-
le. Tra queste stiamo valutando,
nei Paesi extraeuropei, altre for-
me di distribuzione oltre al no-
stro classico conto vendita».

Pesce

Marr si é presa due societa del Gruppo Verrini

Sono attive nel settore dei prodotti ittici freschi sia per la ristorazione sia per la distribuzione ai consumatori

In previsione della piena ripresa
del turismo e dei consumi ali-
mentari fuori casa, Marr, il grup-
po riminese quotato in Borsa a
Milano, «conferma la propria
strategia e focalizza gli interven-
ti a favore della sostenibilita e
dello sviluppo digitale».

Il primo trimestre, si legge in
una nota, si & chiuso formaliz-
zando 'acquisizione delle attivi-
ta del gruppo Verrini e, dal pun-
to di vista finanziario con 185 mi-
lioni di ricavi (-29%) una contra-
zione attesa ma «superiori all’an-
damento del mercato» che ha
registrato un calo dei consumi
del 32% secondo i dati citati di
Confcommercio. La flessione
ha avuto dinamiche disomoge-
nee nell’'ambito di una situazio-
ne di mercato assolutamente
non confrontabile. A fronte del-
la significativa contrazione nei
primi due mesi, nel mese di mar-
z0 si € registrato un trend deci-
samente positivo nonostante le
pesanti limitazioni sanitarie. |l
gruppo ha fatto meglio del mer-
cato di riferimento.

Nel corso del trimestre, Marr ha
concluso l'operazione di acqui-
sizione delle due societa del
Gruppo Verrini (ricavi totali pari

Marr, societa leader nella distribuzione specializzata di prodotti alimentari

a circa 55 milioni di euro nel
2020) operanti nellittico fre-
sco, sia sul mercato della ristora-
zione che su quello della distri-
buzione ai consumatori finali.

1 NUMERI

Attraverso

oltre 850 addetti
commerciali, il
Gruppo Marr serve
oltre 45.000 clienti

Con l'operazione Verrini (valore
8 milioni compresa l'assunzione
dei debiti) Marr si rafforza nell’it-
tico fresco: la societa Antonio
Verrini continuera ad operare in
Liguria e Versilia attraverso i 5
centri distributivi, la societa
Chef (che opera avendo in affit-
to l'azienda Chef Seafood) pro-
seguira le attuali attivita di lavo-
razione di prodotti ittici per la lo-
ro commercializzazione sia di-
rettamente che attraverso la
struttura delle filiali Marr operan-

ti nelle aree limitrofe.
L'acquisizione ha previsto una
valorizzazione (inclusa I'assun-
zione di debiti) di 8 milioni di eu-
ro, con una parte di pagamento
dilazionato a 12 mesi, oltre a un
earn out a favore dei venditori,
sino a un massimo di 2 milioni di
euro, legato al raggiungimento
di specifici risultati nel 2022.
Marr (Gruppo Cremonini), quo-
tata al Segmento Star di Borsa
Italiana, € la societa leader in Ita-
lia nella distribuzione specializ-
zata di prodotti alimentari alla ri-
storazione extra domestica ed &

controllata da Cremonini
S.p.A..
Attraverso  un’organizzazione

composta di oltre 850 addetti
commerciali, il Gruppo Marr ser-
ve oltre 45.000 clienti (princi-
palmente ristoranti, hotel, pizze-
rie, villaggi turistici, mense
aziendali), con un’offerta che in-
clude oltre 15.000 prodotti ali-
mentari, tra cui pesce, carne, ali-
mentari vari, ortofrutta.

La societa opera su tutto il terri-
torio nazionale attraverso una
rete logistico-distributiva costi-
tuita da 40 centri di distribuzio-
ne, 5 cash&carry, 2 agenti con
deposito e si avvale di oltre 750
automezzi.
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