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Processi di consolidamento

Dall unione nasce i

SIBILLA DI PALMA

leg, frutto della fusione tra
Rimini e Vicenza, si aggrega
ora con BolognaFiere
Decisivo l'intervento della
Regione Emilia Romagna
che hainnalzato il capitale

L a difficile congiuntura acce-
lera il processo di aggrega-
zione in ambito fieristico,
che gia da tempo aveva pre-
so il via con I’obiettivo di far acquisi-
re peso specifico agli operatori del
settore, in modo da coordinare al me-
glio il calendario delle manifestazio-
ni e avere maggiori risorse per gli in-
vestimenti. Dopo la fusione che ha vi-
sto per protagoniste Rimini e Vicen-
za dalla quale € nata Italian Exhibi-
tion Group, a farsi strada € una nuova
operazione di aggregazione tra que-
st'ultima e BolognaFiere.

Il progetto ha visto di recente
un’accelerazione grazie all’interven-
to della regione Emilia Romagna che
ha formalizzato I'impegno ad aumen-
tare la propria partecipazione nel ca-
pitale sociale della nascente societa e
e a sostenerne il progetto industriale
di sviluppo. L’obiettivo € realizzare
un gruppo leader del settore a livello
nazionale e che si ponga tra i princi-
pali operatori sullo scacchiere inter-

[Lasede
dellagiunta
regionale
dell’Emilia
Romagna

nazionale. «Si tratta di una grande
operazione che, una volta concretiz-
zata, portera alla creazione della pit
grande fiera italiana e della terza in
Europa — sottolinea Vincenzo Colla,
assessore allo sviluppo economico
della regione Emilia Romagna — Ab-
biamo fatto una scelta strategica: sia-
mo il paese delle filiere che hanno bi-
sogno di supporto per internaziona-
lizzarsi e in questo € cruciale il ruolo
svolto dagli expo. L’investimento nel-
le fiere consente inoltre di massimiz-
zare i ritorni perché attorno a queste

| gicante

manifestazioniruotanoil lavoro, il tu-
rismo, gli affari, le relazioni con il
mondo».

Al momento, specifica, «stiamo de-
finendo il progetto industriale della
nuova societa che intendiamo soste-
nere anche attraverso una legge ad
hoc». L’investimento della regione
dovrebbe ammontare a diversi milio-
ni di euro, «anche con il supporto di
cassa depositi e prestiti». L’operazio-
ne, che dovrebbe concludersi entro
I’estate, non manca comunque anco-
ra di alcuni nodi da sciogliere.

Lanascente societa, che verra quo-
tata in Borsa, dovrebbe avere un uni-
co presidente e un solo vicepresiden-
te, «anche se stiamo ancora ragionan-
do sulla governance che dovra tener
conto dei vari equilibri e dunque an-
che dei soggetti privati coinvolti
nell’operazione», spiega I’assessore.
Una fusione con la quale I'obiettivo &
crescere e guardare al post Covid,
proiettandosi oltre la crisi che il com-
parto sta attraversando: prima della
pandemia il sistema generava infatti
un miliardo di euro di fatturato.

Un giro d’affari che pero, secondo
Aefi (lassociazione a cui fanno capo
il 96% delle fiere italiane), nel 2020
havisto unariduzione dell’80% a cau-
sa delle limitazioni agli spostamenti
che hanno portato alla cancellazione
di quasi tutte le manifestazioni, alla
loro riprogrammazione su piattafor-
me digitali o al semplice posticipo in
attesa ditornare a una almeno parzia-
le normalita.
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Focus L’Italia che lavora

Fiera di Rimini, leg pronta per il post pandemia
«Riaprire i padiglioni € il vero ristoro»

L'ad Corrado Peraboni fa il punto sul settore

«La reattivita dimostrata &€ un esempio positivo in un anno maledetto
Siamo molto fiduciosi e il nostro calendario per i prossimi mesi lo dimostra»

di Andrea Oliva
RIMINI

I1 2020 rimarra nella memoria
di tutti. Anche in quella di Cor-
rado Peraboni (nella foto in
alto a sinistra), amministra-
tore delegato di Italian Exhibi-
tion Group. Nel suo primo an-
no alla guida, insieme al presi-
dente Lorenzo Cagnoni, della
societad quotata in Borsa che
gestisce 1 quartieri fieristici e
congressuali di Rimini e Vicen-
za, Peraboni ha affrontato si-
tuazioni da far tremare i polsi
al piu navigato manager. Ma
in collaborazione con una
squadra affiatata e reattiva, ha
guardato dritto a occasioni di
crescita: prima fra tutte la mes-
sa a punto di un piano di ‘safe
business’ immediato.

Poi la trasformazione ‘tran-
sitoria’ in eventi digitali di
grandi manifestazioni come Vi-
cenzaoro, Ecomondo e, ora,
Sigep. Oltre ai traguardi inter-
nazionali, come quello taglia-
to a Dubai, acquisendo 'even-

to top nel settore fitness. Con
una convinzione: le fiere fisi-
che rimarranno strumenti di
business insostituibili per le
aziende, e la loro riapertura sa-
ra il vero ristoro per le imprese
e il rilancio del made in Italy
nel mondo.

Dottor Peraboni, negli ulti-
mi dodici mesi avete ripro-
grammato e riprogettato le
manifestazioni in coinci-
denza coi provvedimenti
del Governo. Quando si ter-
ra la vostra prima fiera del
post emergenza?

«Con il presidente Cagnoni ab-
biamo ben chiaro che la dram-
matica esperienza pandemica
incidera sulle modalita orga-
nizzative anche in futuro. Ma
la potente capacitd reattiva
che la filiera organizzativa del-
le fiere ha maturato restera un
esempio di positivita di questo
anno maledetto. Siamo pronti
a ripartire, lo siamo stati ogni
giorno in questi mesi. IEG ha
appena annunciato la nuova
edizione di RiminiWellness

dall’l al 4 luglio. & una ker-
messe straordinaria, sprigiona
dinamismo e sano divertimen-
to, ed & un volano potente per
P’intero settore e I'industria tu-
risticar.

Su quali factori vi fate forza
per garantire la sicurezza?
«Abbiamo padiglioni trai 6 ei
13 mila metri quadrat, alti 20
metri, spazi outdoor attrezzati
e modulari. Si aggiunge 1a pro-
gressiva e diffusa vaccinazione
¢ la garanzia dei protocolli di
safebusiness che abbiamo
adottato. Sono parametri con-
cretin.

La filiera del wellness au-
menta la sua presenza nel
vostro portafoglio.

«E un settore colpito duramen-
te ma che reagisce, per questo
ci siamo mossi anche sul fron-
te internazionale. Dopo 1’ac-
quisizione degli eventi leader
di settore nel Medio Oriente,
siamo reduci dal successo del
Dubai Muscle Classic con
47.000 spettatori in diretta
streaming su Youtube. L’ap-
puntamento dal vivo ¢ dal 28

al 30 ottobre, al Dubai World
Trade Center, con il Dubai
Muscle Show e Dubai Active.
Oggi si apre Uedizione digital
di Sigep. Un salone di rilievo
mondiale, che a gennaio non
s’é potuto ovviamente svolge-
re e che tempestivamente, sem-
pre in dialogo con la filiera, ha
virato in full digital. La piatta-
forma raggiungera la commu-
nity di professionisti e aziende
delle sue quattro filiere, una
grande opportunita di busi-
ness per tutto il mondo hore-
ca. L’adesione delle aziende &

Lo
s

-

rilevante ¢ completa (ra i lea-
der e grazie al Ministero degli
Affari Esteri e Agenzia ICE, sa-
ranno virtualmente con noi i
buyer da 15 paesi. Non & certo
una scommessa. Veniamo da
esperienze positive con grandi
saloni come Ecomondo e le
manifestazioni dell’oro. Una
fase di passaggio. Per Sigep
Pappuntamento in presenza &
£id [issaro a gennaio 2022».
Per il presidio della filiera
orafa cosa prevede il pro-
gramma di marzo?
«Il 23 debuttera, sempre full di-
gital, WE ARE Jevellery per ce-
lebrare le eccellenze produtti-
ve orafe del Made in Italy.
Una sfilata dove ogni esposito-
re presentera le collezioni sul-
la piattaforma The Jewellery
Golden Cloud e attraverso
una tecnologia digitale mai
usata finora nel settore orafo
comunichera con i buyer da
ogni parte del mondo».
Quanto ¢ fiducioso per la
piena e imminente ripar-
tenza del settore fieristico?
«Non ¢ passato un giorno sen-
za che tutta la struttura non de-
dicasse energie a questo obiet-
tivo. Un impegno che ci acco-
muna a tutti poli dell’élite in-
ternazionale. Sono molto fidu-
cioso ¢ il nostro calendario dei
prossimi mesi penso lo rappre-
senti concretamenten.
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Rimini, via al salone del dolciario artigianale
«Con le imprese, in attesa delle fiere fisiche»

Apre il Sigep, protagonisti ed eventi fino al 17 marzo

Lorenzo Cagnoni, presidente di leg: «ll digitale
restera un alleato, ma non potra mai sostituirle»
Focus su novita del settore e sostenibilita alimentare

RIMINI

Con Sigep il business diventa
dolce. Inizia oggi il salone
mondiale del dolciario artigia-
nale di Italian Exhibition
Group con le aziende leader e
i grandi protagonisti della gela-
teria, pasticceria, paniticazio-
ne artigianali e caffé. Sara una
tre giorni interamente digitale.
Da oggi e fino al 17 marzo, si
svolgera I’edizione tutta digita-
le della manifestazione di IEG
- Tralian Exhibition Group che
rappresenta la prima tappa di
una road map che portera al ri-
torno di Sigep in presenza nel
gennaio del prossimo anno.
Sulla piattaforma di business
digitale di Ieg (iscrizioni su
www.sigep.it), filiere e merca-
to trovano il canale comunica-
tivo costruito con espositori,
visitatori, associazioni, Agen-
zia Ice ed analisti.

Nel palinsesto di Sigep Exp
The Digital Experience sono
presenti le maggiori aziende.
Fra le tante, per il setrore del
gelato: Babbi, Bravo, Carpigia-
ni, Fabbri 1905, Frigomat,
Gruppo Casa Optima (con i
brand Mec3, Giuso, Pernigot-
t Maestri Geladeri Italiani e
Modecor), Ifi, Isa, Leagel, Ma-
ster Martini. Per il caffé ci sa-
ranno Barbera 1870, Caffé Ke-
non, Costadoro, Club Cavé,
Dersut Cafle, Gruppo Cimba-
1i, Julius Meinl. Mentre per la
pasticceria e il Bakery: Bombo-
nette, Dolciaria Acquaviva,
Europastry, Italmill, Irinox,
Italforni Pesaro, Molino Dalla-
glovanna, Novaterra Zeelan-
dia, Rational Italia, Robopac,
Selmi — Reversecoffee 1841,
Sigma.

«Le Fiere —spiega il presiden-
te di Ieg Lorenzo Cagnoni
(nella foto) — sono forzara-
mente bloccate dalla pande-
mia e I'unico strumento a di-
sposizione ¢ il digitale, gia te-
stato con altre nostre manife-
stazioni in forma ibrida o full
nel 2020. Il nostro mestiere &
sostenere le imprese in qualsia-
si condizione. Sgombro pero il
campo da equivodi, il digitale
& e restera un alleato del busi-
ness, ma la nostra barra ¢ ben

dritta sulle fiere live. Questo
chiedono le aziende e i merca-
ti». Entrando nel merito del sa-
lone, «Sigep Exp — sottolinea
Flavia Morelli, group brand
manager Food&Beverage Teg
— avra anche un affondo sulla
sostenibilita alimentare, al cen-
tro dei talk di Italmopa - Asso-
ciazione Industriali Mugnai
d’Tralia e Federalimentares.
Saranno due i format su cui
sono distribuiti gli eventi. Si
tratta della Vision Plaza e del
Sigep Lab allestiti in due veri
studi televisivi, il primo nel Pa-
lacongressi di Rimini, il secon-
do nella scuola di alta forma-
zione di Ieg, la Cast Alimenti a
Brescia. Saranno 201 talk di re-
spiro internazionale della Vi-
sion Plaza per muoversi d’anti-
cipo sul post pandemia: dagli
analist internazionali di NPD
Group, societd leader globale
per il foodservice, ai ricercato-
1i dell’Universita di Scienze ga-
stronomiche di Pollenzo. Men-
tre da Cast saranno prodotti
18 eventi per 9 ore di diretta
con i grandi gelatieri e pastic-
cieri internazionali. Per quan-
to riguarda le dolci sorprese vi
sard un omaggio alla Spagna e
al Mediterraneo. ‘Mantecado’
¢ 1l gusto dell’anno protagoni-
sta del ‘Gelato Day 2021.
Con il Maestro Giancarlo Tim-
balle si parlera di Coppa del
Mondo della Gelateria. Mentr-
re ’associazione Ttaliana Gela-
tieri firmera incontri che cul-
mineranno nella presentazio-
ne dell’Accademia del Gelato
Artigianale ‘Alberto Pica’.
Spazio anche al primo concor-
so digitale di Gelateria, con gli
interventi di Confartigianato e
Cna Unione Agroalimentare
Nazionale. Per la pasticceria
appuntamenti che coprono
tecnica, visione e frontiere con
le firme dellPAccademia dei
Maestri della pasticceria italia-

DUE FORMAT

Vision Plaza e Sigep
Lab ospiteranno

talk e incontri
internazionali
Obiettivo: anticipare
il post pandemia

na, Iginio Massari e Gino Fab-
bri, i docenti di Cast alimenti,
i maestri di Conpait Angelo
Musolino e Antonio Chiera,
tra gli altri.

Il settore Bakery vedra la pre-
senza dei maestri panificatori
del Richemont Club Roberto
Perotti, Matteo Cunsolo, Fa-
brizio Zucchi, Emidio Girola-
mi, Alessandro Bresciani, Jor-
ge Pasto Moreno, Karl De
Smedt, che mostreranno 1 di-
versi processi di lavorazione.
Le innovazioni del caffeé sa-
ranno la lezione dei maestri di
SCA, Specialty Coffee Asso-
ciation Italia, Davide Spinelli
e Fabio Sipione che introdur-

ranno alle tecniche e le innova-
zioni. Guardando al quadro
economico mondiale, questo
si conferma ’anno del delive-
ry. Durante il lockdown, il
mercato del delivery per il gela-
to artigianale & aumentato del
133%. Cio nonostante, il fattu-

DOLCI SORPRESE

Omaggio alla Spagna
e al Mediterraneo
‘Mantecado’

e il gusto dell’anno
protagonista

del ‘Gelato Day’

rato delle gelaterie artigianali
ha registrato una contrazione
del 40%, passando da 2,5 a
1,5 miliardi di curo.
In Italia, tra gelaterie con pro-
duzione e sole rivendite (dati
pre Covid) si contavano oltre
39mila imprese per un fattura-
to annuo di 4,2 miliardi e 75
mila addetwd diretd. L’indu-
stria italiana delle macchine
da gelato dopo alcuni anni di
significativo  aumento, ncl
2020 causa pandemia stima
un calo del 20%. Mentre per
gli arredi si stima un calo del
30%.
Andrea Oliva
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