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NTERVISTA / LA DESIGNER E IMPRENDITRICE ROMA!

La capsule collection “Athleisure” e a destra la collezione “Resort”. In alto Alberta Ferretti 010 MAl HIA AQUILA

Alberta Ferretti, la moda e gentilezza
«[lmio omaggio alla bellezza italiana»

«[12020 e stato un anno complicato ma come azienda non abbiamo mai smesso di lavorares>»
L'essenza ei colori del panorama dei nostri paesaggi hanno ispirato la sua collezione "Resort”

CATTOLICA

KATIABARTOLINI

Ambasciatrice del made in Italy,
accreditata imprenditrice nel
mondo, la stilista Alberta Fer-
retti non finisce di stupire. Con
la collezione Resort, invenditain
questo momento in oltre 200
boutique, ladesignerromagnola
ha voluto omaggiare la bellezza
italiana in un momento partico-
larmente difficile per il nostro
Paese. E per farlo si ¢ ispirata al-
’essenza e ai colori del panora-
ma dei paesaggi italiani con il ri-
sultato di tonalita audaci, stam-
pericche e sagome fresche.

Un viaggio virtuale nella bella
Italia che la pandemia ha preclu-
so e che lei ha voluto riproporre
nelle sue vetrine. L’arrivo del Co-
ronavirus e con esso di un modo
di vivere diverso hanno segnato
anche il mondo della moda e Al-
berta Ferretti, una delle sue
maggioriinterpreti, nonsieé fatta

certamente cogliere imprepara-
ta. Il suo 2021 sara segnato da
collezioni sostenibili in cui si in-
contreranno la naturalezza, la
gentilezza e il romanticismo ma
ancheil comforte l'activewear.

Come ha vissuto AlbertaFerretti
l'arrivo della pandemia e come lo
stavivendo?

«E stato difficile, come per tutti,
accettare di rimanere in casa e
cambiare improvvisamente le a-
bitudini quotidiane. In tutto
questo periodo, ho dato struttu-
ra alle mie giornate alternando
lattivita lavorativa alla vita fa-
miliare, ma soprattutto conti-
nuando a motivare il mio teams.

Questo momento per la sua a-
zienda si pud annoverare trai
momenti difficili o & il piu diffici-
le?

«I momenti difficili ci sono sem-
pre stati e li ho sempre affrontati
con forza ed energia. 112020 &

stato sicuramente un anno com-
plicatomacome aziendanonab-
biamo maismessodilavorare.In
un momento come questo, pen-
so sia importante dimostrare la
forzael’eccellenzadel madeinI-
taly, della manualita e dell’arti-
gianalita delle nostre filiere ita-
liane che ancora fanno la diffe-
renza nel mondo».

Qual & I'atteggiamento verso il
futuro? Quali sono le cose dalle
qualinon potremo prescindere?
«Unatteggiamento positivo e ot-
timista. Sono certa che le donne
continueranno ad avere voglia
diindossare pezzi speciali anche
se le esigenze della vita quotidia-
nasonodiverse».

Designer e imprenditrice trale
pilaccreditate e famose al mon-
do. Di quanto é cresciutalare-
sponsabilita che ogni giorno por-
tasulle spalle perla grande fami-
gliacherappresenta?

Eimportante
dimostrare
laforzael'eccellenza
delmadein Italy
Lartigianalita
ela manualita fannola
differenza nel mondo»
Le donne
continueranno
adavere voglia
diindossare pezzi
speciali anche se

le esigenze quotidiane
sono diverse»

«Da quando ho iniziato, ho sem-
pre sentito la responsabilita per
le persone che lavoravano con
me. Oggi pit1 che mai & un impe-

A TRA LE PIU ACCREDITATE AL

gno importante e, come azien-
da, stiamo cercando di reagire
allasituazione attuale puntando
tutto su velocita, capacita di a-
dattamento e razionalizzazione
dei processi produttivi, ma con
I’intento di preservare il
know-how aziendale, che rima-
ne prezioso e che ci contraddi-
stingue da altre realta del setto-
re».

La moda al tempa della pande-
mia: che cosa é cambiato? Che
immagini lascera?

«Lamoda continua a rappresen-
tare lo strumento per esprimere
la nostra personalita e il nostro
desiderio di sentirci bene, indi-
pendentemente da quali limita-
zioni potremo ancora avere in
futuro nella nostra quotidianita.
Sicuramente il comportamento
dei consumatori € cambiato,
spostandosi verso una moda fat-
ta pit di sostanza, in un’ottica di
investimento: 'impressione &
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CREATIVITA E RESISTENZA

«Stiamo cercando di reagire
a questo momento puntando tutto
su velocita e capacita di adattamento»

LA MODA Al TEMPI DEL CORONAVIRUS
«QOggi pit che mai deve rivendicare
il suo ruolo di strumento necessario
per raccontare il tempo in cui nasce»

In alto a sinistra Chiara Ferragni con indosso un tailleur Ferretti; l'influencer ha siglato un accorda per la produzione di intimao del suo brand con la
Velmar, proprieta del Gruppo Aeffe. A destra Laura Pausini in Ferretti. Qui due modelli della collezione primavera-estate 2021 di Alberta Ferretti

che i consumi stiano andando
sempre pill verso capi e accessori
di qualita, con uno stile senza
tempo, che entrino nel guarda-
roba per rimanerci a lungo e per
essere reinterpretati stagione
dopo stagione».

La capsule collection “Athleisu-
re” & il suo modo per rispondere
alle donne in questo particolare
periodo?

«La capsule “Athleisure”, che ho
appena presentato, nasce come
riflessione al nuovo modo di vi-
vereediconseguenzaal mododi
vestirsi. Pur essendo un progetto
speciale, questa collezione rien-
tranellacollezione Prefall 21 eu-

scira neinegozi con le stesse
tempistiche. La mia moda ha
sempre parlato al presente e in
questoscenariomipiacevalidea
di affiancare alla collezione un
prodotto che puntasse al com-
fort e alla liberta di movimento,
senza rinunciare a qualita e stile
econunapproccio responsabile,
che fa parte della mia moda or-
mai da molti anni. Tuttii capiso-
noinfatti certificati Goteiproce-
dimenti di produzione sono a
basso impatto ecologico».

La collezione primavera-estate
2021attualmente nelle boutique
rappresenta una donna gentile e
romantica,

«Sono convinta che in momenti
difficili come questo la moda
non si debba fermare
né arrendere, mari-

cheraccontasse una femminilita
naturale, che le donne possono
esprimere quando
hanno un’estrema

vendicare conancora  E | CREATIVI  consapevolezzadi
piu forza il proprio METTONO sé».

ruolo di strumento IN GIOCO

necessario per rac- LA PROPRIA Qual &l suo sogna pidl
contareiltempoincui  SENSIBILITA  ricorrente in questo

nasce. E sono proprio

questiimomentiin

cui ogni creativo reagisce met-
tendo in gioco ancora di piti la
propria sensibilita. Il mio istinto
& stato quello di rispondere con
gentilezza che, come il romanti-
cismo, € una manifestazione di
forza e non di debolezza. Ecco
perché ho voluto una collezione

momento?

«Sicuramente ritor-
nare ad abbracciare i miei cari e
poter passare del tempo con le
persone che amo. Sogno spesso
diritornare a viaggiare, di vede-
re posti nuovi, visitando le fiere
d’arte e le mostre che sono sem-
pre state stimolo per la mia crea-
tivitd.

Da Jennifer Lopez
aDuaLipa
Le star in Ferretti

JLo e Nicola Coughlan

Eunadelle designer eimpren-
ditrici pit accreditate almondo
erappresentaconil gruppo
Aeffeunarealta che conta
1400 dipendenti, 351,4 milioni
dieuro difatturato annuo
(2019) e oltre 200 puntivendi-
tain tuttailmondo (60 a ge-
stione diretta e 148 in franchi-
sing).Nel 2020, nonostante
I'arrivo della pandemia, ha de-
cisodilavorare apienoritmo e
con “velacita” facendosiam-
basciatrice del madein ltaly, in-
terprete deitempie conqui-
stando la copertine dei roto-
calchi pidimportanti.

L'anno appena conclusononha
certamente spentoiriflettori
sulla stilista di Cattolica.  volti
piunotiindessanoisuoiabiti:la
cantantebritannicaDuaLipa,la
tapmodellrina Shayk, le italia-
he Laura Pausini, EmmaMar-
rone, Alessandra Amoroso,
lmprenditrice Chiara Ferragni.
Salo per citarne alcune, Lo stile
Alberta Ferrettlha affascinato
anche alcunerivelazionicine-
matografiche come Nicola
Coughland, attrice protagoni-
stain “Bridgerton”, eEmma
Corrin, quest’ultimainterprete
diLady Diananellanota serie
televisiva Netflix “The Crown™.
Anche pachi giornifa,in acca-
sione dellainaugurazione pre-
sidenziale hegli Stati Uniti, la
cantante e attrice Jennifer Lo-
pezhaindossatounsuototal
loak autunno-inverna 2020,
La griffe ltallana sl é distinta
nelle occasionimondanetrale
pitimportanti del 2020:la can-
tautrice britannica Ellie Gulding
haindossataunlook Alberta
Ferretti con preziosiziin cri-
stalloin occasione dei Global
Awards; lamodella statuniten-
se Arizona Muse hascelto Al-
bertaFerrettisultappeta ver-
de digitale periGreen Carpet
Fashion Awards 2020.
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