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Agroeconomy

Focus

In alto, da sinistra: il
presidente di Orogel, Bruno
Piraccini e Giancarlo Foschi,
amministratore delegato
del gruppo. Orogel &

il primo produttore italiano
di prodotti freschi surgelati
La vocazione green fa parte
del Dna della societa

Meno Co2, risparmi di acqua ed energia
Il progetto Orogel Green fa bene all'ambiente

1l gruppo cesenate in prima linea per la sostenibilita

Il presidente Piraccini: «L'essere cooperativa valorizza il nostro lavoro»
L’ad Giancarlo Foschi: privilegiamo I'utilizzo di risorse e metodi naturali

di Giuseppe Catapano
CESENA

Il nome dice tutto: Orogel
Green. E il progetto con cui
l’azienda cesenate, primo ptro-
duttore di vegetali freschi sur-
gelad in Italia, racconta il pro-
prio impegno per la sostenibili-
ta ambientale. I risultat finora
raggiunti sono lusinghieri:
300mila melri cubi di acqua ri-
sparmiata in un anno, il 70%
di energia prodotta autonoma-
mente, il 20% in meno di emis-
sioni negli ultimi anni, la realiz-
zazione della cella frigorifera
piu grande in Italia — e tra le
pit grandi in Europa — che con-
sente un risparmio annuo di al-
tre mille tonnellate di anidride
carbonica.

Per Orogel ¢ la naturale con-
seguenza di un percorso co-
minciato pit di cingquant’anni
fa quando le prime cooperati-
ve in Romagna diedero vita a
un gruppo che, sin dall’inizio,
si ¢ dato come obiettivo la pro-
duzione di alimend nel rispet-
to dell’ambiente e della salute

dei consumatori. «Per questo
— la precisazione dell’azienda
— da sempre promuoviamo e
sosteniamo politiche ambien-
tali rivolte a rutti i settori della
filiera, dai soci agricoltori alla
distribuzione del prodotto nei
punti vendilas.

Una vocazione green: Oro-
gel non  solo punla  su
un’cspansionc sostenibile con
un orientamento a riconverti-
re le produzioni dell’intera fi-
liera in colrivazioni a residuo
zero, ma manifesta a 360 gradi
«la sensibilita per la sostenibili-
ta impiegando impiand di co-
generazione e di produzione
di energia alternativa, utiliz-
zando fond sostenibili a livella
energetico, installando mac-
chinari per il risparmio energe-
tico, tiutilizzando 1 prodotti di
scarto delle lavorazioni e im-
piegando mezzi di trasporto a
metano che riducono I’emis-
sione di CO2». Per il packa-
ging & utilizzata plastica al
100% riciclabile. «L’essere
cooperativa — spicga il presi-
dente Bruno Pirvaccini — per-
mette di valotizzare il nostro la-

voro e i prodotti che realizzia-
mo. Dai valori in cui crediamo
parte un impegno per il rispet-
ta di elevati standard qualitati-
vi, con un continuo investi-
mento nella modernizzazione
delle nostre strutture ¢ nelle
tecniche di agricoltura sosteni-
bile».

Orogel prevede di chiudere il
2020 con 280 milioni di euro
di farturato e 140mila tonnella-
te di prodotte commercializza-
ta. Sono poco meno di 1.6001
soci agricoliord, 8.800 gli etla-
ri di superficic coltivata, 2mila
i dipendenti e tre gli stabili-
menti in Romagna, Vencto ¢
Basilicata. «I tre siti — osserva
Piraccini — pur essendo distan-
ti costituiscono per noi un uni-
co sistema produttivo all'inter-
no dell’organizzazione di pro-
duttori. Per questo gli indica-
tori ambientali tengono sem-
pre conto della somma dei no-
stri stabilimenti». «In Orogel —
aggiunge 'amministratore de-
legato Giancarlo Foschi — defi-
niamo come sostenibile una
produzione agricola che privi-
legia l'utilizzo delle risorse e

del meccanismi di regolazione
naturali. Insieme ai soci agri-
coltori, abbiamo Pobiettivo di
offrire ai nostri consumatori
prodotti sicuti, di ottima quali-
td ¢ rispettosi dell’ambiente.
Tale obiettivo si otliene colti-
vando materic prime stagiona-
li a pieno campo e garantendo
due aspetti fondamentali: 1a di-
fesa da avversita, come gli at-
tacchi fungini o i danni da in-
setti, e il nutrimento delle pian-
ter. Per portare avanti quest’at-
tivitd in modo sostenibile «inte-
griamo in modo equilibrato ap-

proced strategicl e tatlicl. Ab-
biamo stilato un clenco di pun-
ti fondamentali da rispetrare
per ottenere non solo delle
buone rese, ma anche ottimiz-
zare l'utilizzo delle risorse e
proteggere i suoli dall’impove-
rimento. Per essere certi di of-
frire al consumatori prodotti
ancora piu sicuri, con attente
politiche di produzione inte-
grata ¢ biologica gia oggi ten-
diamo ad avere prodotti senza
residui. E abbiamo lanciato il
progetto ‘Residuo zero’».
L’attenzione alla sostenibili-
ta resta una costante per Oro-
gel, reduce da un 2020 posit-
vo nonostante la pandemia.
«Anche nel corso del 2021 —di-
cc Piraccini — dovremeo mante-
nere le precauzioni e i proto-
colli di prevenzionc pet il per-
sonale con ’obiettivo di preser-
vare I’azienda da ogni rischio
di focolai interni, finora scon-
giurato. Temiamo che per tut-
to il primo semestre gli effetti
del virus siano ancora presenti
e per questo abbiamo ulterior-
mente potenziato le nostre
azioni di contrasto. E un no-
stro dovere tutelare la salute
dei lavoratoari e delle loro fami-
glie, cosi come ¢ un dovere
continuare a produrre per assi-
curare i rifornimenti alimenta-
ri alla distribuzione e ai consu-
matori».
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