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In vetrina ¢’e anche il food
mangiare fuori ¢ un’arte

MILANO

La fierain programma dal 15 al 18 febbraio a Rimini allarga il raggio
d'azione: nella sesta edizione un'esposizione per i pasti lontano da casa

11 B eer Attraction” si amplia e
diventa “Beer&food Attrac-
tion”. La fiera della birra in
programma dal 15 al 18 feb-

braio a Rimini allargailraggio d’azio-

ne. La sesta edizione assegna un ruo-

lopitimportante a tutti { consumi di

cibo fuori casa. Ovvero alla “eafing

out experience sfiow”, comericorda il

nuovo payoff della manifestazione.

«Labirrarimarra sempre centrale,

un pilastro importante. Ma vogliamo
intercettare i nuovi fenomeni che si
stanno facendo strada — spiega Patri-
zia Cecchi, direttore Fiere Italia di Ita-
lian Exhibition Group (Ieg), la societa
quotata al Mta di Borsa italiana che
organizza l'evento nel suo polo fieri-
stico di Rimini —Ilnostro & un percor-
so strategico con passi di crescita gra-
duali. Edizione dopo edizione, oltre
alle birre artigianali abbiamo incluso
tutte le bevande, come soft drinks e
spirits, ora il food, che gia aveva una
sua presenza all'appuntamento. In
futuro puntiamo a toccare la gestio-
ne dei servizi collaterali, il food servi-
ce. Lanostra vuole essere infatti una
filieraintegrata, in grado di proporre
un’offerta completa, a 360 gradi, agli
operatoridel settore». Spaziando dal-
le proposte nazionali e internaziona-
li di birre e beverage, all'universo
food per I'Ho.Re.Ca., alle ultime tec-
nologie del food delivery, fino alle
idee di arredamento per ilocali. Tut-
to quello che c’e da sapere per essere
competitivi.

IPADIGLIONI

Come conseguenza al ruolo crescen-
te che acquisisce il food, cambiano il
peso e la distribuzione dei padiglio-
ni: quelli dedicati al consumo fuort
casa prendono spazio, e se l'anno
scorso ne occupavano due, quest’an-
no raddoppiano. Quattro padiglioni
anche perla birra, due per lerestanti
bevande, uno per le strumentaziont
di produzione con BB Tech Expo, la
fiera professionale delle tecnologie
per birre e bevande, che ripropone la
formula di “fiera nella fiera”, cosl da
mettere in relazione tutti i produtto-
1i di bevande con le aziende di mate-
rie prime, tecnologie processing e
packaging.

E non & un caso se contestualmen-
te, per il secondo anno di fila, duran-
te “Beer&Food Attraction” si terra an-
che la nona edizione dell'Internatio-
nal Ho.Re.Ca meeting di Italgrob, la
Federazione italiana grossisti distri-
butori bevande, sempre in partner-
ship con Ieg.

Un momento di confronto sul te-
ma del fuorti casa italiano. «Vogliamo
che Rimini diventiuna capitale asso-
luta per I'Ho.Re.Ca. Ci slamo noi, c’¢
Italgrob e tutti coloro che contribui-
scono ai nostri progetti. Siamo una
piattaforma a disposizione del busi-
ness deinostri clienti».

IL RECORD DI PRESENZE

La fiera & indirizzata al mondo b2b
e gli organizzatori puntano a batte-
re le presenze del 2019, ovvero
32mila professionisti. £ prevista
una sola giornata di porte aperte,
sabato 15 febbraio, quando 1 “foo-
dies e beer lovers” potranno fare
esperienze tra gli stand.

In programma durante le quattro

9,169

MILIARDI

Eilfatturato
complessivo
della filiera
italiana del
settorebirra

920

BIRRIFICI
Sonole aziende
artigianali:nel
2019 hanno
prodotto
525mila ettolitri

Il personaggio

Patrizia Cecchi
direttore Fiere Italia di Italian
Exhibition Group

giornate anche una serie di approfon-
dimenti sulle dinamiche del settore
e itrend di sviluppo con laboratorti,
presentazioni, momenti di formazio-
ne. «Stiamo costruendo un palinse-
sto di iniziative sulle maggiori ten-
denze: la questione del packaging e
della sostenibilitd, i pagamenti elet-
tronici, la diffusione dei portali onli-
ne per le prenotazioni, il delivery ele
dark kitchen, le cucine laboratorio
pensate per la produzione di piatti
unicamente per la consegna a domi-
cilio. Intendiamo anche monitorare
consumi dei pasti: crescono, per
esempio, breakfast e snack».

GLIEVENTI
Animeranno la kermesse il Pizza Ex-
perience, ovvero show cooking,
competizioni e academy con alcuni
dei pitt grandi pizzaioli italiani e
non, organizzato da Iegin collabora-
zione con la rivista Pizza e pasta ita-
liana. E i Campionati della Cucina
italiana della Federazione italiana
cuochi: noti cuochi provenienti da
tutte le regioni del Paese si sfideran-
no ai fornelli in varie gare, una sara
dedicata allo street food.

I grandi protagonisti, come sem-
pre, saranno i birrifici artigianali —
confermata la partnership con
Unionbirrai — che hanno gia supera-
to le vendite di spazi del 2019 e si
confermano il cuore dellamanifesta-
zione. Da segnalare la partecipazio-
ne di Baladin, Nuovo birrificio italia-
no, Birrificio Lambrate e dei Mastri
birrai umbri. Bene anche le aree de-
dicate alle birre speciali, con gli im-
portantiritorni, tra gli altri, di Mena-
brea e Bitburger. E poi Forst, War-
steiner, Birra Castello, Birra del Bor-
go e Birra Amarcord. Aumentano gli
spazi di Interbrau, Radeberger,
Brewrise, Ales&Co. e Cuzziol, per ci-
tarne alcuni.

Tutte le tendenze saranno
esplorate. Parteciperanno alla fie-
ra Lowengrube, la nota catena di
ristoranti birreria, Fiorucci con
gli hot-dog, Heinz e Develey con
le salse, Rossopomodoro insieme
a Coca-Cola. E poi Pregis, Rova-
gnati, Valle Spluga, Lamb We-
ston, Carapelli, Nonno Nanni, Mc-
Cain. Presenti aziende leader co-
me Marr, Pregis, Greci, Demetra,
Menil, Italmill. - ¢ma.
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