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Rimini

TURISMO BALNEA

DELLE SPIAGGE

La spiaggia di Rimini, con i suoi servizi per il relax, il gioco e lo sport, sempre in testa fra le mete balneari prefet

rite

Vacanze al mare, ¢ Rimini
la spiaggia piu amata d’Italia

Medaglia d'oro anche fra le mete giudicate piu adatte alle famiglie. Riccione si distingue
fra le destinazioni per giovani ma e al quarto posto fra le scelte piu gettonate

RIMINI

Quando c’¢ da scegliere la meta
delle vacanze al mare, Rimini &
sempre in cima ai desideri deglii-
taliani. Erasuccessol’annoscorso
equest'annoil titoloviene confer-
mato. Riccione segue al quarto
posto.

“And the winneris”
Rimini é la regina dell’estate:
I“incoronazione” arriva dall’edi-
zione 2023 dell'Osservatorio Ita-
liano JFC delle Destinazioni Bal-
neari, la ricerca che analizza mo-
de, tendenze e previsionidelleva-
canze al mare degli italiani. Lo
studio, effettuato nel periodo tra
il 29 maggio e il 27 giugno, pren-
dein considerazione 120 destina-
zioni balneari, dal Friuli alla Pu-
glia, dallaLiguria alla Calabria, fi-
noaSiciliae Sardegna, conlosco-
podistilarelaclassificadelleloca-
lita preferite per le vacanze, indi-
viduando anche alcune gradua-
torie specifiche: la destinazione
balneare pit “green”, quella pilt
“family”, vale a dire ideale per le
vacanze delle famiglie con bam-
bini, quella piti “giovanile” infine,
ladestinazione piti “trendy”.
Rimini risulta quindi essere la
destinazione top nella classifica
generale (3.677 voti), mante-
nendo lo scettro diregina dell’e-
state gia ottenuto lo scorso anno.
A seguire Rimini sono Jesolo,

Cervia-Milano Marittima, Riccio-
ne e Alghero. Rimini svettaanche
nel ranking delle mete pitiadatte
allefamiglie conbambini, confer-
mando anche in questo caso la
leadership ottenuta nel 2022,
precedendo Cattolica e Lignano
Sabbiadoro. Rimini, Riccione e
Gallipoli compongono in ordine
ilpodiodellaclassificadelledesti-
nazioni piti giovanili.

“Quello che vogliono”

Lo studio offre anche spunti di a-
nalisi rispetto alle tendenze ri-
scontrabili in questa prima parte
di stagione balneare, dalla par-
tenza lenta legata al meteo, al-
Paumento dell’offerta da parte
delle strutture ricettive della for-
mula di solo pernottamento e co-
lazione rispetto alla pensione
completa, allaricercadapartedei
turisti di unavacanza sostenibile,
con la possibilita di spostarsi sen-
zaauto. Interessante anchel’ana-
lisi sui servizi pitirichiesti dagli o-
spiti, che danno priorita ai servizi
dispiaggia (con un punteggio di
9,85u 10), poi alla proposta di e-
ventieallapossibilitadifarevisite
guidate ed escursioni.

“Prenotoonline”

«F di oggi anche un’altra classifi-
ca, resa nota da Booking.com,
che vede Rimini seconda sola a
Romatrale mete pitiricercateda-
gliitaliani attraverso il portale di

prenotazioni on line per i viaggi
nel Belpaese - € il commento del
sindaco Jamil Sadegholvaad -. Al
diladelle specifiche graduatorie,
gli esiti delle analisi indicano co-
me la nostra citta goda sempre di
unelevatogradodinotorietaeso-
prattutto di un’alta appetibilita
nei confronti del mercato inter-
no, confermandosi come la meta

delle vacanze estive degli italia-
ni».

«Rimini si riconferma regina
dell’estate 2023 nella classifica
delle destinazioni balneari italia-
ne e al top per famiglie con bam-
bini e per i giovani in cerca di di-
vertimento - commenta Valeria
Guarisco, direttrice di Visit Rimi-
ni -. Il know how turistico che la

citta - nel suo complesso a livello
pubblico e privato - sa mettere in
campo, dimostrache Rimini é per
tutti: dalle famiglie ai giovani. U-
na destinazione, dunque, che ha
semprefattodellasuariccaemol-
teplice offerta turistica il suo pun-
todiforza e che & capace di dimo-
strare fino in fondo il significato
della parola accoglienzas.

Industria del turismo
Gli imprenditori studiano
il «modello Rimini”

RIMINI

NelRimineseil turismo e diven-
tato una leva di sviluppo e l'o-
spitalita una vera e propria in-
dustria: il “modello Rimini” sa-
rasottoiriflettori nel workshop
organizzato da Confindustria
Romagna che si terra domani
dalle ore 10 al Misano World
Circuit “Marco Simoncelli”. O-
biettivo dell’appuntamento,
dal titolo “Il turismo industriale
come valore per il territorio. Il
modello riminese”, & quello di
«approfondire il rapporto fra
Tindustria e il turismo, due mo-

tori di sviluppo che, agendo in
modo sinergico, possono offri-
re un contributo decisivo alla
crescita economica, sociale e
culturale di un Paese».

Si confronteranno sul turi-
smo, inteso come verae propria
leva di sviluppo, relatori istitu-
zionali e di categoria, portando
visioni strategiche e testimo-
nianze anche da territori vicini.
Tra i presenti I'assessore regio-
nale al turismo Andrea Corsini
eil presidente di Visit Romagna
Jamil Sadegholvaad. La parola
quindiandra ai protagonisti del
settore, con casi di eccellenza

romagnola: Andrea Albani
(Managing Director Misano
World Circuit e vice presidente
Motor Valley), Laura Fincato
(presidente Aeroporto Federi-
co Fellini), Giuseppe Costa
(presidente Parchi della Rivie-
radiRimini) e Corrado Perabo-
ni (ceo Italian Exhibition
Group). Il programma prevede
isaluti istituzionali di Roberto
Bozzi, presidente Confindu-
stria Romagna, Alessandro Pe-
saresi, presidente delegazione
Rimini di Confindustria Roma-
gna.

Infine, il workshop si terra nel
corso della tre giorni di gare e
spettacolo in pista al circuito
della Sprint Cup: da oggi a do-
mani va in scena infatti il wee-
kend automobilistico con il Fa-
natec GT World Challenge Eu-
rope. In estrema sintesi: oltre
200 vetture e 10 gare con Va-
lentino Rossi in pista per il #46
Team Wrt Bmw.
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